APRESENTAGAO GERAL 1L o

O mundo ja ndo &€ mais o mesmo de tempos atras, as pessoas hoje possuem, qu‘g’gé
que de forma instantanea, dados que levariam. muito tempo para serem conhecidos e
repassados; informagdes circulam em velocidade jamais vista e sofrem altera¢des nunca
antes imaginadas, 0 mundo evoluiu e trouxe consigo a necessidade de rapida adaptacao e
integracao de muitiplas habilidades por todos nos... @

Diante dessa crescente aceleragado na tomada e repasse de decisoes, virtualizagéo
de informagdes gerais e maior acessibilidade e modernidade a tudo que cerca a sociedade
atual, fica claro e necessario que, entidades publicas legislativas, executivas elou
judiciarias, acompanhem toda essa evolugédo e se tornem mais acessiveis e transparentes
para 0s municipes € 6rgaos fiscalizadores.

Sendo assim, saber como, quando e de que forma divulgar, modernizar e
acessibilizar acbes e feitos, tornou-se fator primordial para as entidades que buscam
reconhecimento, execugao pontual e justa, visibilidade e principalmente transparéncia. E
sdo esses fatores que, aplicados de forma concisa, assertiva e bem direcicnadas tornam
todo o processo de publicidade mais facil, rico e fluido. ‘

Sabendo de tudo isso e segura da qualidade dos seus servigos prestados e da
execucio satisfatéria em tudo. que produz, a Ntake Creative Media, vem proporcionar a
gestéio e a todo o corpo constituinte da Casa legislativa do Municipio de Balsas, a
capacidade de estar inserida nessa modernizagdo com a consequéncia de tornar o eleitor
e contribuinte municipal mais ciente e reconhecedor das agdes e feitos da Camara

-

Municipal junto a tedo o desenvolvimento obtido na cidade.
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ESTRATEGIAS

Vereador, representante legal, eleito democraticamente pelo povo, € um agente qué
ocupa varias fungdes gue vao desde propor e criar leis, votar em projetos (rejei¢ao ou
aprovagéo), fiscalizar a execugéo dos trabalhos em todo o municipio e até mesmo monitorar
as agbes do Executivo municipal (prefeito e secretarios) atuando sempre em prol da
populagao geral e do crescimento e evolugéo da cidade.

Visando difundir ainda mais o papel do Vereador como agente legal da populagéo
local, parceire da Prefeitura e atento as causas sociais do municipio, as estratégias estarao
voltadas para apresentar, difundir e tornar cada vez mais publica a atuacgdo destes para 0s
municipes que, interagindo e acompanhando de forma sincrona por meio das plataformas
legais utilizadas, poder&o estar cada vez mais cientes do dia-a-dia e do real papel atribuido
a este representante, da seguinte forma: :

1. Acessibilidade e modernizagéo da Camara Municipal de Balsas por meio da

utilizagao, alimentagéo e gestao de plataformas virtuais (facebook, instagram,
youtube...) -
_ 2.. implantagao e utilizaggo: de equipamentos de Gltima geragado com condigdes
_ detransmisstes aovivo.e gravacdes:dos expedientes (arquivos digitalizados);
- 3, Proposicao de- instalacdd de . equipamentos para o acompanhamento
(videowall) de presenga, pautas, votagbes & etc...; -

4. Elaboracéo de-programas de consulta ptblica (app para mobile e pc);
Producgao de material. grafico criativo em midia. fisica (panfletos, folders,
. .cartazes; outdoors e etc...);. o o - :

6. Produc&o.de material grafico criativo em midia.digital {cards, flyers e efG...);
Produgéo. de offs para radiodifusao; - = =« - : . o
. Produgao de videos eém alta definicdo (High Definition) sobre os trabalhos dos
- parlamentares e mesa diretora com duragéo de até 05 (cinco) minutos;
9. Producao de videos.em alta-definicao (High.:Definition) sabre a-agenda‘de
agbes da semana, com duracgéo de até 03-(trés) minutos;. . -

o

o ~

10.Gobertura de pautas realizadas fora do prédio oficial, junto as comunidades;
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ESTRATEGIA DE MIDIA | ﬁw«

Como estratégia de midia a Ntake Creative Media desenvolvera material midiatico,
elaborado dentro dos mais criteriosos padroes nacionais de qualidade, de forma clara e
objetiva que apresente para a populagao todo o processo de atuagao dos Vereadores junto
a Casa Legislativa assim como, a atuagdo dos mesmos em parceria com a Prefeitura Local,
por meio de:

Contelido inovador,
Contetdo interativo;
Contetido criativo;

Contetdo didatico; .
Contetido com acessibilidade para as pessaas com deficiéncia visual e auditiva;

Contetido de facil entendimento e compreenséo por parte da populagéo;
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PRODUGCAO DESENVOLVIDA — PREVIEW

Como preview de execucgdo, em anexo seguem as pecas desenvolvidas e prontas para
exibigao: .

1.

Video 1 - Vereador:

Despertar o conhecimento sobre a origem do termo Vereador e suas fungdes.
Video 2 - Camara: .

Despertar e Incentivar a participag&o da populagéo para as acbes da Céamara
Municipal de Vereadores em parceria com a Prefeitura Municipal.

Peca de Audio 1 - Vereador (off): |

Despertar o conhecimento sobre a origem do termo Vereador e suas fungoes.

Peca de Audio 2 - Camara (off): _

Despertar e Incentivar a participagdo da populagdo para as agdes da Camara
Municipal de Vereadores em parceria com & Prefeitura Municipal.

Peca Qutdoor 1 - Formagéao da Camara Municipal de Balsas:

A Camara Municipal de Baisas € parceira na construgao da Cidade que gueremas.
Peca Outdoor2 -_Pape‘l.doVereador: o : .

E atribuigao do Vereador: Fiscalizar a correta aplicagéo dos recursos em nossa
Cidade. & . .

Pega Outdoor 3 - Prédio da-Camara Municipal de Balsas:. ‘

E na GCamara Municipal que projetos e leis sdo aprovados para transformar e
melhorar a nossa Cidade. ST

Panfleto 1 - Formagao da Camara Municipal de Balsas: -

A-Camara Municipal de Balsas é-parceira na construcac da Cidade gue queremos.
Panfleto 2 - Papel do Vereador: Pl T e -

E. atribuicéo 'do :Vereador: Fiscalizar a correta aplicagao dos recursos em nossa

10. Panfleto 3 - Prédio da Camara 'Municipaiﬂdfe Balsas: :

E. na Camara Muhicipal que -projetos € leis .sa0 ‘aprovados para transformar e
melhorar a'nossa:Cidade. * - - L e L ‘
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.COMPOSICAO DO ATENDIMENTO

A-Niake Creative Media, certa de toda a qualidade exigida e necessaria para distpor
do melhor resultado a ser apresentado de forma continua, possui em seu quadro
profissionais capacitados e atualizados. Sao eles: . ' "L

e Gildasio Coutinho Amorim &
Diretor de Criagéo ¥
Publicitario (Graduado.em Publicidade e Propaganda)

s Diogo Herces do Carmo Fabrin

Redator

Publicitario {(Graduado em Publicidade:e Propaganda)

Jornalista (vasta experiéncia na area jornalistica)

o Edilson Ramalhe Pereira - Cokan
Produtor de Atidio
Publicitario {(Graduadc em Publicidade e Propaganda) .-

¢ Gilvaleison Correia da Silva
Videomaker (vasta'experiéncia na area de produgao-de contetido audiovisual) -

o Manoel Messias Ferreira de Sousa . . o ‘ .

- Cinegrafista (vasta experiéncia ha area de cinegrafista com larga atuacdo em
campanhas-publicitérias-e politicas)

s Natanael-Alencar.Teixeira g :

Cinegrafisia- (vasta’ expetiéneia' na-.area: de :cinegrafista com larga atuag@o em
campanhag,pubii.citérias-e'po!iticais)v‘ o :

e Jefferson Viana da Silva

Design.& Diregdo de:Arte'(VaSia:experié’hcia na area de criacac e producédo de arte
grafica digital) . ... < . 7 SN '

e Diego Silva Scherer: .= " o ,

Atendimento:ao Cliente / Suporte Redes Sociais _

Licenciaturaem Letras (Graduado em Letras Literatura Portuguesa)

Atendimento ao Cliente (vasta experiéncia no atendimehto ao cliente) )

Gestio de Redes Sociais (vasta experiéncié na‘gestao de trafego de.redes sociais)

I
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REPERTORIO

A Niake Creative Media atende clientes em todo o territorio nacional, com produgéo
de pecas publicitarias voltadas para os mais diferenciados publicos que vao desde
Empresas Agricolas, Instituicoes Educacicnais, Empresas da Construcgéae Civil, Empresa
de produtos Agropecuarios € Pets, Empresas de Vestuario e Moda, Empresas do Ramo
Alimenticio, Reparticées Publicas, Campanhas Eleitorais, Personalidades Politicas &ptre
outras. ‘ ' '

Segue em anexo material demonstrativo.
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APRESENTAGAO GERAL

O mundo ja ndo & mais o mesmo de tempos atras, as pessoas hoje possuem,
que de forma instantanea, dados que levariam muito tempo para serem conhemdoé"?e,
repassados; informagdes circulami-ém-velocidade jamais vista & sofrem alteragdes nunca
antes imaginadas, o mundo evoluiu e trouxe consigo a necessidade de rapida adaptagao e
integragéo de multiplas habilidades por todos nés...

Diante dessa crescente aceleragdo na tomada e repasse de decisdes, virtualizacéo
de informagdes gerais e maior acessibilidade e modernidade a tudo que cerca a sociedade
atual, fica claro e necessario que, entidades publicas legislativas, executivas efou
judiciarias, acompanhem toda essa evolugéo e se tornem mais acessiveis e transparentes
para os municipes e érgéos fiscalizadores.

Sendo assim, saber como, quando e de que forma divulgar, modernizar e
acessibilizar agbes e feitos, tornou-se fator primordial para as entidades que buscam
reconhecimento, execugao pontual e justa, visibilidade e principalmente transparéncia. E
sdo esses fatores que, aplicados de forma concisa, assertiva e bem direcionadas tornam
todo o processo de publicidade mais facil, rico e fluido.

Sabendo de tudo isso e segura da qualidade dos seus servigos prestados e da
execugao satisfatdria em tudo que produz, a agéncia, vem proporcionar a gestéo e a todo
o corpo constituinte da Casa Legislativa do Municipio de Balsas, a capacidade de estar
inserida nessa modernizagdo com a consequéncia de tornar o eleitor e contribuinte
municipal mais ciente e reconhecedor das agdes e feitos da Camara Municipal junto a todo
o desenvolvimento obtido na cidade.
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ESTRATEGIAS

Vereador, representante legal, eleito democraticamente pelo povo, € um agente que
ocupa varias fungdes que vao desde propor e criar leis, votar em projetos (rejeigéo ou
aprovacao), fiscalizar a execugéo dos trabalhos em todo o municipio e até mesmo monitorar
as acdes do Executivo municipal (prefeito e secretarios) atuando sempre em prol da
populagao geral e do crescimento e evolugéo da cidade.

Visando difundir ainda mais o papel do Vereador como agente legal da populagéo
local, parceiro da Prefeitura e atento as causas sociais do municipio, as estrategias estarao
voltadas para apresentar, difundir e tornar cada vez mais publica a atuag&o destes para os
municipes que, interagindo e acompanhando de forma sincrona por meio das plataformas
legais utilizadas, poderdo estar cada vez mais cientes do dia-a-dia e do real papel atribuido
a este representante, da seguinte forma:

1. Acessibilidade e modernizagdo da Cadmara Municipal de Balsas por meio da
utilizagéo, alimentagéo e gestao de plataformas virtuais (facebook, instagram,
youtube...)

2. Implantacéo e utilizagdo de equipamentos de Gltima geragdo com condigbes
de transmissées ao vivo e gravagdes dos expedientes (arquivos digitalizados);

3. Proposigdo de instalagdo de equipamentos para o acompanhamento
(videowall) de presenga, pautas, votacdes e etc.. .,

. 4. Elaboragéo de programas de consulta publica (app para mobile e pc);

5. Produgdo de material grafico criativo em midia fisica (panfletos, folders,
cartazes, outdoors e etc...);
Produgdo de material grafico criativo em midia digltal (cards, flyers e etc...);
Producéo de offs para radiodifusao;
Producéo de videos em alta definigao (High Definition) sobre os trabalhos dos
parlamentares e mesa diretora com duragéo de até 05 (cinco) minutos;
9. Producéo de videos em alta definigdo (High Definition) sobre a agenda de

agbes da semana, com duragéo de até 03 (trés) minutos;

10.Cobertura de pautas realizadas fora do prédio oficial, junto as comunidades;

© N o
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ESTRATEGIA DE MIiDIA

Como estratégia de midia a a agéncia desenvolvera material midiatico, elaborado
dentro dos mais criteriosos padrdes nacionais de qualidade, de forma clara e objetiva que
apresente para a populagéo todo o processo de atuagdo dos Vereadores junto a Casa
Legislativa assim como, a atuagdo dos mesmos em parceria com a Prefeitura Local, por
meio de:

¢ Conteldo inovador;
Conteddo interativo;
Conteudo criativo;
Conteldo didatico;
Contelido com acessibilidade para as pessoas com deficiéncia visual e auditiva;
Conteldo de facil entendimento e compreensao por parte da populagéao;

/@ Pagina 3 de 6
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PRODUGAO DESENVOLVIDA - PREVIEW

Como preview de execugéo, em anexo seguem as pegas desenvolvidas e prontas para
exibigao:

1.

2,

Video 1 - Vereador:

Despertar o conhecimento sobre a origem do termo Vereador e suas fungdes.
Video 2 - Camara:

Despertar e Incentivar a participagdo da populagdo para as agbes da Camara
Municipal de Vereadores em parceria com a Prefeitura Municipal.

. Pega de Audio 1 - Vereador (off):

Despertar o conhecimento sobre a origem do termo Vereador e suas fungbes.

Pega de Audio 2 - Camara (off):

Despertar e Incentivar a participagdo da populagdo para as agdes da Camara
Municipal de Vereadores em parceria com a Prefeitura Municipal.

Pega Outdoor 1 - Formagao da Camara Municipal de Balsas:

A Camara Municipal de Balsas & parceira na construgéo da Cidade que queremos.
Pega Outdoor 2 - Papel do Vereador:

E atribuicdo do Vereador: Fiscalizar a correta aplicagdo dos recursos em nossa
Cidade. '

Peg¢a Outdoor 3 - Prédio da Cadmara Municipal de Balsas:

E na Camara Municipal que projetos e leis sdo aprovados para transformar e
melhorar a nossa Cidade.

. Panfleto 1 - Formagdo da Camara Municipal de Balsas:

A Camara Municipal de Balsas é parceira na construgéo da Cidade que queremos.
Panfleto 2 - Papel do Vereador:

E atribuicdo do Vereador: Fiscalizar a correta aplicagdo dos recursos em nossa
Cidade.

10. Panfleto 3 - Prédio da Camara Municipal de Balsas:

E na Camara Municipal que projetos e leis sdo aprovados para transformar e
melhorar a nossa Cidade.

- Pagina 4 de 6




COMPOSIGAO DO ATENDIMENTO

A Agéncia, certa de toda a qualidade exigida e necessaria para dispor do melhor
resultado a ser apresentado de forma continua, possui em seu quadro profissionais
capacitados e atualizados. S&o eles:

¢ Gildasio Coutinho Amorim

Diretor de Criagéo

Publicitario (Graduado em Publicidade e Propaganda)

¢ Diogo Herces do Carmo Fabrin

Redator

Publicitario (Graduado em Publicidade e Propaganda)

Jornalista (vasta experiéncia na area jornalistica)

e Edilson Ramalho Pereira - Cokan '

Produtor de Audio

Publicitario (Graduado em Publicidade e Propaganda)

e Gilvaleison Correia da Silva -

Videomaker (vasta experiéncia na area de produgdo de contedo audiovisual)

e Manoel Messias Ferreira de Sousa

Cinegrafista (vasta experiéncia na area de cinegrafista com larga atuagao em

campanhas publicitarias e politicas)
o Natanael Alencar Teixeira

Cinegrafista (vasta experiéncia na area de cinegrafista com larga atuagéo em

campanhas publicitarias e politicas)
e Jefferson Viana da Silva

Design & Dire¢éo de Arte (vasta experiéncia na area de criagéo e produgéo de arte
grafica digital)

e Diego Silva Scherer

Atendimento ao Cliente / Suporte Redes Sociais

Licenciatura em Letras (Graduado em Letras Literatura Portuguesa)

Atendimento ao Cliente (vasta experiéncia no atendimento ao cliente)

Gestao de Redes Sociais (vasta experiéncia na gestao de trafego de redes sociais)

& L
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o REPERTORIO

A Agéncia atende' clientes em todo o territorio nacional, com produgdo de pecas
publicitarias voltadas para os mais diferenciados puUblicos que vao desde Empresas
Agricolas, Instituicées*Educacionais, Empresas da Construgéo Civil, Empresa de produtos
Agropecuarios e Pets, Empresas de Vestuario e Moda, Empresas do Ramo Alimenticio,
Reparticdes PL’lincés, Campanhas Eleitorais, Personalidades Politicas entre outras.

Segue em anexo material demonstrativo.
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Raciocinio Basico

Apos a Independéncia do Brasil, foram estabelecidas algumas reformas na estrutura e
administragdo das Camaras, a Constituicdo de 1824 determinou que a Competéncia das
Camaras Municipais fosse o governo econémico e municipal excluindo a fungéo judicial,
antes exercida pela casa, jA a Lei de 1° de Outubro de 1828 modificou a forma das
eleicdes e reiterou o carater estritamente administrativo desses orgaos, caracteristica que
mantém até atualidade. No entanto, é inegavel a importancia dos governos locais e seus
6rgaos. Afinal, o Municipio ainda é a tinica esfera do Poder Pulblico a que corresponde em
concreto, um territério, uma populagio e uma economia. E no municipio que se nasce, se
vive e onde cada cidaddo busca seu desenvolvimento pessoal e profissional, cria lagos,
constréi uma familia e estabelece relagées sociais. Assim & aceitavel a constatagio de
que todos os servigos basicos de interesse dos cidadaos em primeira instancia tém uma
natureza Municipal. A partir deste contexto histérico situamos a Camara Municipal de
Balsas como um importante agente publico, que representa uma cidade de destaque,
Balsas é a terceira maior cidade do estado em territério urbanizado, e o maior Municipio
do Maranhdo em &rea total (urbano e rural) com 13 141.637 km? de area. E cortado pela
rodovia Transamazoénica. Encontra-se junto ao rio de mesmo nome. E um centro sub-
regional, com influéncia sobre o sul do vizinho estado do Piaui. Ja teve os nomes de
Santo Anténio de Balsas e Vila Nova. Hoje é terceiro maior PIB do Estado, Com
populacdo estimada para 2021 de 96.951 mil habitantes — segundo estimativas do
instituto brasileiro de geografia e estatistica, (IBGE 2020) e um IDH (indice de
Desenvolvimento Humano) de 0,687,com 5° posicdo no estado considerado médio, o
Municipio faz parte da divisa agricola chamada de MATOPIBA, sendo destaque pela
agricultura mecanizada e automatizada. E o maior produtor de soja do Maranhdo e um
dos maiores produtores de graos do MATOPIBA perdendo apenas para Formosa do Rio
Preto (BA) e Séao Desidério (BA). Balsas a cidade sede do Municipio é privilegiada por ser
atravessada pela Rodovia Transamazdnica, que liga as regides Nordeste e Norte do pais,
Além do destaque na soja, Balsas também possuem um forte centro comercial varejista




e atacadista da regido sul maranhense, atendendo consumidores em um raio de 250 km.
No esporte o municipio possui o Estadio Cazuza Ribeiro, com capacidade para 2 mil
espectadores, onde séo disputados jogos de futebol, dentro desse esporte, destaca-se na
cidade o time do Balsas Esporte Clube, Em se tratando de musica, predomina
o reggae (influenciado pela cultura da capital do estado), e o Forré (predominantemente
nordestino), porém o leque é grande de varios outros ritmos devido a vinda de imigrantes
e influéncia da midia.O mosaico de pessoas e costume, o modo de vida transformada
pelos costumes migrantes,gauchos,paranaense,paulistas, com destaque para a
miscigenacdo de galchos e maranhenses contribuiu na formagéo de uma nova geragéo de
balsenses: os maralichos,a influencia destes costumes e ftradigbes ajudaram a fomar a
indentidade do povo balsense a esta misigenacao de povos somando ainda as belezas
naturais, o municipio oferece aos turistas momentos de lazer com banhos naturais
inesqueciveis, que encorpam o calendario turistico anual da cidade, fazendo a economia
girar com o comércio e a hotelaria. Balsas tem por apelido carinhosamente a
princesinha do sul, e com grande expectativa &€ conhecida como a cidade da soja. Os
nimeros de Balsas revelam uma cidade com olhar voltado para o futuro, mas sobre tudo
para o bem-estar e qualidade de vida dos seus cidaddos. Isso aumenta em muito a
representatividade da Camara Municipal através de seus vereadores nesse
desenvolvimento, e seu papel de intermediador entre os anseios e necessidades trazidos
pelo cidadéo e o trabalho do Executivo Municipal em dar as respostas e solugbes para
que a comunidade seja atendida em suas expectativas nas areas de salde, educacéo,
seguranca, saneamento e sustentabilidade,uso do solo,coleta de lixo,iluminagéo publica,
setores criticos e que mais afligem a comunidade como um todo. Hoje, a Camara
Municipal de Balsas busca cada vez mais mostrar o bom funcionamento do 6rgéo e a
melhoria da comunicagéo junto com a populagdo, com agdes que visam o uso racional e
eficiente de verbas publicas na cAmara, como por exemplo a transparéncias dos gastos.
Localizada na &rea central da cidade com edificagdo moderna e acessivel, estrutura esta
oferecida aos servidores, vereadores e comunidade, aumentando assim a capacidade do
legislativo de estabelecer uma cidadania plena e ao alcance de todos os municipes,
reduzindo a desigualdade social no acesso aos direitos fundamentais do cidadao




balsense nativo ou, que escolhe aqui viver. Essa proximidade da Camara nao s6 é vital
mas exigida pela sociedade que quer vé seus representantes locais eleitos, visitando e
conhecendo cada bairro, cada posto de satde, dialogando com os lideres comunitarios e
empresarios locais para efetivamente se interar da vida sécio -econdmica de cada bairro e
poder a posteriori dar respostas e solugdes sob a forma de projetos de lei que se
materializem, na forma de benfeitorias aos anseios destes cidadaos. Esse é o papel do
qual deve revestir-se a Camara Municipal de Balsas como representante do povo que é.
Pois, além de aprovar o or¢gamento municipal e fiscalizar o uso destes recursos e garantir
que a legislagdo municipal esteja em acordo com as necessidades dos balsenses, a
Camara deve nutrir ininterruptamente o debate e o didlogo com a sociedade de Balsas,
além dos compartilhamentos de ideias em prol da cidade € sem divida um elemento
chave para que a Camara seja vista em toda sua plenitude de fungdes. Mas & preciso
antes situar a Camara Municipal de Balsas na politica nacional, nesse atual cenario de
polarizagdo da politica nas classes sociais brasileiras, e onde o cidaddo toma
conhecimento e molda sua opinidio sobre politicos e politica, No que tange a
comunicacéo, ndo se podem deixar de considerar um dos grandes problemas aferidos a
democracia representativa na atualidade a falta de credibilidade, atribuida aos politicos.
Ou seja, vé-se ai um distanciamento entre representante e representado. Essa confianga
e credibilidade estido diretamente relacionadas com o impacto do funcionamento concreto
tanto das instituigbes como de governos sejam eles municipais, estaduais e federais.
O cidadao mediano precisa visualizar nas instituigbes publicas, e ai inserirmos as
camaras de vereadores, sinais de universalismo, imparcialidade, justica e probidade,
assegurando que os seus interesses e dos demais cidadéos séo levados em conta no
processo politico. Pois em tempas em que a sociedade generaliza a classe politica pelos
os maus exemplos, os politicos também enfrentam dificuldade para legitimar seus atos
com agbes genuinas de governo e ndo apenas politicagem. Nesse viés, a linha do meio
para que se alcance um equilibrio entre expectativa da sociedade e as agdes do governo
chama-se transparéncia. Entendida essa problematica e que ela & percebida pelos
cidadaos balsense e que, até certo nivel, molda sua atitudes e opiniGes no contexto
politico-social da cidade cabe a Camara manter esse didlogo através de seus canais de




comunicagao, Redes Sociais — Facebook, e Youtube bem como campanhas de cunho
informativo e social levando a todo cidadao plena compreensao de seu trabalho em prol
- da comunidade. Portanto promover o Portal da Transparéncia e o Pronunciamento dos
\ vereadores reforca e amplia o acesso do cidaddo até seu vereador . Esse € um esforgo
continuo que a Camara deve realizar para que os cidaddos estejam cada vez mais
‘ informados e conscientes em rela¢ao a politica e mais participantes nas agdes do Poder
i Legislativo. A prioridade da Camara Municipal de Balsas como casa do povo é mostrar
~ sua transparéncia nos trabalhos prestados além de oferecer um atendimento excelente a
S populagdo. Os argumentos acima expostos dédo o norte para a campanha CAMARA QUE
. FAZ! GESTAO PARTICIPATIVA. E expdem quao compreendido esta o papel da Camara
Municipal. Tem-se agora a frente o desafio desta campanha que se destina a promové-la
diante de seus cidadaos de forma objetiva, clara e personalizada, mostrando como a
~ Camara tem muito clara a necessidade de aproximar-se do cidadao, dos bairros, das
‘q. organizagdes de moradores e empresarios para juntos tomarem decisdes em beneficio de
o Balsas. A camara esta de portas abertas para o cidadao, com canais de contato, mas
mesmo isso ndo & suficiente para que ela chegue a todos. E preciso mostrar que o
trabalho é feito em conjunto — Camara e Cidaddo conectados ao interesse de uma

ot cidade melhor. No ambito digital podemos observar que a camara ja possui boas
— iniciativas principalmente pelo contetdo no seu site, nas redes sociais, as publicagtes séo
. feitas com uma certa frequéncia, porém ainda com engajamento baixo. Pensando nisso
O nossa sugestdo de estratégia € coloca-la verdadeiramente nas méos das pessoas,

trazendo suas agbes seus numeros e seus canais de comunicagdo de uma forma muito
, mais pratica e de facil compreensédo de acompanhar. Sugerimos entéo a criagdo de um
- aplicativo que chamaremos de APP CMBALSAS uma ferramenta de comunicagao

moderna onde o objetivo & tornar facil o entendimento dos atos da casa com
) transparéncia. Muitas vezes a produtividade legisiativa estd associada apenas a
\ fiscalizagdo das agbes da Prefeitura ou a proposta de novas leis. No entanto, nessa nova
~ sociedade complexa e conectada, o legislativo precisa estar preparado para ser o melhor
s espaco de discussao dos rumos e planejamento de politicas publicas para o municipio, e
.y . ainda ser o polo de integragéo entre as medidas de dmbito nacional e local.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A presente campanha publicitaria tem o objetivo de informar a populagéo em geral o que
é feito pela cAmara Municipal, que é buscar sempre as melhores solugdes para oferecer
ao povo um municipio com qualidade em todas as esferas possiveis. A campanha deve
ser eficaz e objetiva, otimizando os custes para adquirir resuitados positivos, atingindo o
maior numero de cidaddos possivel independente da faixa etaria, racga, religio ou
condigao social, comunicando para publicos de todas as classes utilizando para isso,
tanto as midias tradicionais quanto os meios modernos de comunicar, procurando
entender a realidade da populagédo e a melhor forma de falar com esse publico, que € alvo
desta campanha, no que se refere ao publico interno, durante o periodo de campanha
esta agencia ird motivar os servidores a sentir se parte fundamental na camara atraves de
palestras de motivagéo,com a viséo de Varios estudos, a exemplo de 'Metodologia para
Analise de Clima Organizacional,'de J. P. Luz (2001), afirmam que “o reconhecimento por
parte da organizagdo, infiuencia profundamente a produtividade do individuo e,
consequentemente da instituicao". Valorizar o trabalho desses homens e mulheres de
diferentes niveis culturais e graus de responsabilidade é a melhor forma de impactar
positivamente na vida do cidaddo. A cidade € como a ampliagdo da nossa casa, e 0
servidores sdo os principais responsaveis pela grande rede de cuidados que faz essa
casa funcionar,desta forma iniciaremos a campanha de dentro para fora ,ou seja do
interno ao externo  (exemplo: em Novembro Azul os homens servidores serao
homenageados e incentivados a homenagear os homens visitante nas sessées), sendo
o interno os primeiros a baixar o APP, e a usufruir dos beneficios da campanha.Com a
visdo de que é, a partir do seu bairro que o cidaddo busca junto aos agentes publicos as
melhorias para o seu dia a dia, pois seu nacleo de vida gira em torno desse espaco. Para
esta campanha propde-se entdo explorar esse elo do cidadédo com seu bairro incluindo a
Camara Municipal como parceira do cidaddo, Dessa forma, busca-se deixar mais claro e
perceptivel ao cidadao o papel da Camara e onde ela pode atuar em prol da cidade. Essa
percepcao de acessibilidade a Camara permeara toda a campanha, pois ha uma "ideia
errdnea" de que a Camara esta distante do cidaddo, mesmo tendo ela canais de




Comunicagio que auxiliam essa proximidade mas por vezes ainda € de desconhecimento
do balsense , Para isso, utilizaremos uma mensagem de aproximag&o e troca. Que atraia
a atencdo, cative e demonstre acolhimento as necessidades do cidad&o mas sobretudo
do bairro em que ele vive. Assim, se fortalece sua identificagdo para com a Camara
Municipal, estreitando os lagos e reduzindo o distanciamento entre cidadéo e legislativo
municipal. 0 que também permeara toda a campanha,” Camara que Faz, Gestao
Participativa”, que traz em si a relagao direta entre a proximidade do érg&o legislativo com-
a sociedade e o resultado que se tem por meio desta aproximagdo além de aliar um.
érgdo publico tradicional com uma ferramenta tecnolégica (APP), passamos tambem a
entregar a sociedade um sentimento de evolugéo e de vanguarda, a incluséo de um
aplicativo para a camara municipal de Balsas mostrara como a casa tem acompanhado as
mudangas da sociedade e a forma como ela se comunica. A estratégia ¢ criar um clima
de total interagdo entre a Camara e a populagdo, destacando a conectividade e o
compartilhamento de ideias para as melhorias nos bairros e no municipio, essa troca de
ideias, que se transforma em projetos de lei pelas méos da Camara, fortalece o partido
tematico aqui apresentada. Apresentamos nesta campanha cidada@os que se sentem
responsaveis, gente feliz por poder infiuir, sugerir e compartilhar o melhor de sua cidade e
que nutrem um amor pelo bairro e a cidade onde vive. Pois € neste espago onde a
Camara Municipal tem a possibilidade de ampliar a qualidade de vida do cidad&o e ele
perceber mais de imediato o trabalho exercido pela Camara.Com a escolha de 4
personalidades para protagonizar a campanha, ela ira dialogar com um balsense do
centro, que tem uma forte ligacdo com suas origens e um orgulho nativo de viver em
Balsas. A nova geragdo terd uma jovem mulher, que vive em trizidela, simbolizando o
futuro da cidade e também a presenga da mulher na construgdo de uma cidade plural.
N&o poderiamos deixar de ressaltar a incluséo social, uma pauta sempre presente nos
temas da Camara e que terd como protagonista um homem cadeirante, ativo e que
desfruta dos projetos de mobilidade que a Camara promove. Por fim a diversidade étnica
que também faz de Balsas uma cidade que bem acolhe pessoas vindas de outros lugares,
cidades e até paises para aqui viverem e construirem suas histérias, estando
representada por um afro-brasileiro. A estratégia de comunicagéo esta apoiada nos meio
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de massas, porém um direcionamento para as plataformas digitais que sera responsavel
pelo maior engajamento do publico com a campanha, uma vez que hoje € pelos meios
digitais que as pessoas sd0 impactadas e alcancadas com melhor segmentagéo e
resultado. A Camara Municipal, segundo Sergio Lerrer, “precisa entender que sua
producéo legislativa ndo pode ficar confinada ao que ocorre nas sessoes, no plenario ou
ao prédio fisico da casa. Hoje a chamada “casa digital”, os espagos de site, redes sociais
e outras iniciativas virtuais, sao tdo ou mais importantes. OS MEIOS ULTILISADOS
SERAO: TV; O meio TV que ainda & bastante utilizado pela populagéo principalmente as
de mais idade para acompanhamento de noticias de Balsas e regiao, escolhemos a TV
Boa Noticia e TV mirante, circulando o vt de 30" institucional e promocional durante
programagao , que estardo de acordo com as demais complementando a campanha com
imagens e texto e video, e mesma redagdo, esse mesmo video podera ser usado no
canais de comunicagdo da cdmara além do canal no youtube. Radio: Considerada uma
das midias de massa mais populares e efetivas quando se quer falar com a populagéo de
uma forma geral, o radio consegue atingi um alcance alfo e eficaz, chega a varios lugares
que outros meios nao estdo presentes na zona rural por exemplo, a estagéo escolhida foi
a radio boa noticia FM 91,1 com publico ecletico nas classes,
A,20%,B30%,C:40%,D/E:10%,sendo 41% Homem; 59% Mulher.Meios digitais: seréo
veiculadas através da midia programatica,no facebook,lnstagram que levardo a
campanha para o ambiente digital alcangando 3,2 mil contas por dia durante trinta dias
nas quatros postagem assim garantindo maior amplitude e fomentaréo diretamente para o
download do APP cmbalsas, esta midia proporciona um alto alcance, priorizando o perfil
de publico selecionado entregando a campanha no maior numero de portais, sites, redes
sociais, aplicativos e blogs da regido.Outdoor: Em policromia 9mx3m,esta peca pelo seu
poder de impacto urbano sera veiculada nos principais pontos de acessos aos bairros,
ampliando a mensagem, principalmente a combinagdo com o meio radio, que em geral
tem os dois meio juntos atuam de forma complementar, ou seja, o eletrénico combinado
com o visual. FRONTLIGHT é um painel com estrutura de metal que se prende a uma
lona que recebe a impressdo. Seu tamanho & 6x3m com formatos retangular,
e iluminagdo externa e frontal que tem por esséncia a capacidade de aprofundar




pontos especificos da campanha, Levando a mensagem durante 24 horas por dia.
TOTEM: Sera colocado em frente a caAmara para incentivar a todos que visitam a Camara
Municipal chamando para o digital, serA em ACM no tamanho 0,80x2m,material com
6timo custo/beneficio e durabilidade.BUSDOOR: E uma importante ferramenta de midia,
por ser de uma abrangéncia significativa e ao mesmo tempo direcionada, através dela &
possivel uma mensagem falar com o publico de forma clara e moderna, levando
informacdo e os destaque da camara, neste anuncio no vidro traseiro do onibus a
campanha se desloca no transito alcangando diversa forma de publico.A estratégia néo
midia ser4 composta por materiais, que vai fortalecer o slogan da campanha, "CAMARA
QUE FAZ,GESTAO PARTICIPATIVA! Informando os dias de segGes, instigando o
cidadao a se fazer presente.IMA DE GELADEIRA: Este meio foi escolhido para dar
suporte @ comunicagdo por ser um item diferenciado e com baixo custo, sera distribuido
para o publico que participar das segées. Nele havera uma mensagem que reforga os
dias de sessbes na camara fazendo com que o cidaddo ao ver o brinde se lembre
diariamente do compromisso com a camara municipal. ADESIVO FLOODORS: Adesivo
medindo 2x2m, para aproximar a Cadmara de seu publico, serdo instalados em locais de
grandes circulagdo como terminal rodoviarios, paradas de Onibus, para impactar as
pessoas enquanto aguardam o transporte. Ao todo sdo dez os meio de comunicagio
inciuindo o APP todos com potencialidade de alcance estipulado pelo briefing, assim
como a definicdo das pecas que compdem a campanha ja conceituadas como maior e
melhor visibilidade por PESSOAS ,e esta é a rica matéria prima da composicéo social.
Para falar com este grupo eclético de seres humanos tdo diferentes em esséncia e tao
iguais nos seus anseios & que foi desenvolvida esta estratégia e que se materializa nas
ideia criativa a seguir.
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IDEIA CRIATIVA

Buscando atingir os objetivos do briefing com estratégia de comunicagao que comtempla
trés frentes da campanha que tanto divulgara o app, quanto posicionara a camara como
um oOrgdo inovador, fiscalizador, proximo e moderno. Para alcangar a ideia proposta
detalharemos a seguir dez pecas da campanha CAMARA QUE FAZGESTAO
PARTICIPATIVAl Evidenciando as trés campanhas propostas, no breinf, através do
institucional apresentando uma gestdo em parceria com o cidaddo,além de fortalecer o
trabalho do vereador como fiscalizador dos atos do execultivo, e ainda promover a
transparéncia e acessibilidade na adminstragdo da Camara,as pecgas serdo uma de cada
meio para as trés frentes da campanha. Vt de 30” um video que vai apresentar a camara
como casa do povo. RADIO: Spot de30”,que tera um estilo descontraido,por ser o radio
um amigo do ouvinte,e da comunidade e atende de forma eficaz o publico alvo.
APLICATIVO CAMARA ACAIl; O aplicativo em desenvolvimento suporta todas as
versdes Androi. O APP apresenta itens de contetido de acesso as” ultimas noticias”, que
tera resumos muito sintéticos, em linguagem acessivel das noticias relacionadas a
camara Post para midia online :Pecas desenvolvidas para promover a comunicagao
com o publico internautas. Outdoor em policromia 9mx3m com aito poder de impacto
sobre o publico que dirigi. Front-Ligth :A peca fortalece o ponto central da mensagem
institucional,chamando para as se¢es da Camara. Floordoor Adesivo medindo 2x2m, para
aproximar a Camara de seu publico, serdo instalados em locais de grandes circulagéo
como terminal rodoviarios, paradas de onibus, para impactar as pessoas enquanto
aguardam o transporte. TOTEM: Em ACM no tamanho 0,80x2m, sera colocada em frente
a camara para incentivar a todos que visitam a Camara Municipal a participarem
ativamente no meio digital. BUSDOOR: E uma importante ferramenta de midia, neste
anuncio no vidro traseiro do dnibus a campanha se desloca no transito alcangando
diversa forma de publico. IMA DE GELADEIRA: Um item diferenciado, no ima de
geladeira havera uma mensagem que reforgara os dias de sessdes na camara fazendo
com que o cidadao ao ver os brindes se lembre diariamente do. compromisso com a
camara municipal de Balsas. A ideia criativa se alinha adequadamente a estratégia de
comunicagao publicitaria, trazendo originalidade e pertinéncia ao solicitado no briefing.




ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

De acordo com o descrito anteriormente, a campanha tem como objetivo a necessidade
de esplanagio para todas as classes sociais da populagao balsenses a respeito do que é
e do que significa o trabalho e a atuagdo da Camara Municipal de Vereadores de
Balsas.Além do objetivo foi considerado na definicdo da estratégia de midia e nao midia,a
abrangéncia geografica e o publico alvo.Temos como abrangéncia o Municipio de Balsas,
e o publico alvo toda a sua populagéo.avaliada as premissas,o papel e penetracao de
cada meio,sugerimos um mix que consiga trazer abrangéncia geografica e frequéncia,que
tenha boa penetragdo junto ao publico alvo e que nos permita trabalhar com
economicidade para atingir os objetivos propostos pela campanha.Para escolha da
estratégia mais adequada a ser utilizada para as midias da campanha da Camara
municipal de Balsas,como segui justificativa da escolha das midias. Segundo a uitima
pesquisa kantar ibope midia os meio de comunicagdo mais usados no Brasil sao em
primeiro lugar a televisao com 88% de alcance, em segundo esta out of home com 87%
aqui destacamos o outdoor em nossa regido, em terceiro esta a midia digital com 83% de
impactos no cotidiano da populagao brasileira. Ja o radio um meio de massa tradicional
com penetracio de 65% principalmente na zona rural onde os canais locais tem pouco
alcance. O plano simulado da campanha foi elaborado para que a verba seja direcionada
de forma correta e eficiente para os principais meios de comunicagdo: o periodo de
veiculagio da midia sera de 30 dias no periodo de 1 a 30 de Dezembro de 2021,a praca
de veiculagdo é de Balsas incluindo zona rural.Vejamos antes grafico da pesquisa de
percentual de consumo por meios.
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Com a verba de 75.860,00(setenta e cinco mil e oitocentos e secenta reais) distribuido
nos meios escolhidos. Na TV 0 valor de R$6.610 , a escolha foi a tv Boa Noticia, e TV
mirante filiais detentoras da audiéncia popular,os VIs de 30°de acordo com as
campanhas sendo um institucional,dois para tranparéncia e acessibilidade, e um para o
trabalho do vereador distribuidos na programagdo escolhida. Radio: o valor de
R$:5.500,00, esta agencia escolheu a radio Boa Noticia Fm 91,1 a qual representa maior
credibilidade o perfil do publico desta radio, sdo homens e Mulheres de 16 a 65 anos das
classes A,B,C e D, com audiéncia além de Balsas, também na zona rural, -chegando
atingir 150 mi! ouvintes por minuto,com spot de 30°.Redes sociais: o investimento de
R$:2.000,00 com bilhdes de usuarios ativo, ocupa cada vez mais espacgo ha estratégia
de marketing, a midia programatica vai impulsionar o face book e instagram da Camara
Municipal de Balsas com postes durante o periodo da campanha onde cada um tera o
alcance de 47 mil contas diarias,de um publico com idade entre 18 a 65 anos em toda a
regiao, com mais engarjamento nas redes sociais da instituicdo,além de material para os
grupos de watzap da regido.Na midia externa o investimento de R$ 6.300,00 distribuido
entre as campanhas que irdo levar a ideia além das fronteiras do Municipio. Midia
Digital : invetimento de R$:15.000,00,que vai levar a Camara para as maos da
populagao,literalmente.Ndo Midia com o investimento,somado a producgio total entre
eles esta o adesivo de chao uma peca resistente, flexivel e versatil, feito de material que
protege as pessoas evitando que escorreguem e ajuda a renovar o ambiente,que alinhado
com as outras pegas vai levar a campanha para o publico interno e externo. Valor total
geral de Produgao de midia e nao midia é de R$:40.630,00.Com o perfil do publico
alvo e com a participagao de cada meio de comunicagao, vamos garantir a eficiéncia das.
campanhas e o melhor investimento da verba definida, com todos os detalhes do
investimento. Somando os investimentos em midia e ndo midia, e producéo das pecas,
temos um valor de R$:60.860,00(secenta mil ,oitocentos e secenta reais).
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SIMULAGCAO DE DISTRIBUICAO E PRODUGAO DE MIDIA E NAO MIDIA

O periodo de veiculagao de todas as midias sera de 1 a 30 de dezembro de, 2021,onde
sera dividio a midia por igual para cada campanha.com o Valor total de
R$:75.860,00.Analisando a distribuicdo por meio. TV 9%,Radio:5% na midia externa 9%,
redes sociais com 3%,midia digital 17% .ja na criagao e produgdo de material de midia
e nio midia tem o valor total de R$: 40.630,00 equivalente a 60%, com distribuicdo que
segue:4-vts de 30" por R$:2.000,00 cada e R$:8.000,00 total,4 spot de radio R$:800,00
cada e R$:3.200,00 total,4 portes onlaine R$:200,00 cada e R$:800,00 total,6- outdoor
impresso e 1 frontligth no valor de R$:180,00 cada e R$:1.260,00 total, 1 totem
R$:3.000,00,1 APP R$:9.00,00,ima de geladeira R$:3,00 cada e R$:6.000,00 total, 4-
adesivo de chao R$:480,00 cada e total R$:1.920,00.

MEIO FORMATO QUANTI V.UNIT V.TOTAL

JORNALTVBN V130" 25 70,00 R$ 1.750,00

BOM DIA VT 30" 30 60,00 R$ 1.800,00

MIRANTE

JMTV1° EDICAC [ vT 30° 30 102,00 R$ 3.060,00

RADIO BN SPOT 30" 100 55,00 R$ 5.500,00

OUTDOOR 9Xx3 6 700 R$ 4.200,00

BUSDOOR 2X1 4 400,00 R$ 1.600

FRONTLIGTH 6X3 1 1 R$ 500,00

REDES SOCIAIS | POSTER 4 500,00 R$ 2.00,00

MIDIA DIGITAL APLICATIVO 1 15.000,00 R$15.000,00
NAO MIDIA

ADESIVO DE 2X2 4

CHAO

IMA DE 7X7CM 2.000

GELADEIRA

TOTEM 0,80X2 1




