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Pedreiras -Ma

A Empres H M do Nascimento declara através dos dados abaixo sua capacidade de
atendimento, incluindo clientes em atendimento, pessoal qualificado, infraestrutura,
declaramos ainda que todos estrao disponiveis ao contrato objeto desta licitagao.

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

UMA AGENCIA QUE ACREDITA EM UMA COMUNICACAO VERDADEIRA E
DURADOURA. Se a coeréncia é razdo, a arte é instito, apresentamos a Premier
Publicidade e Propaganda,uma agencia que acredita em tudo isso e em seus clientes,
acima de tudo em uma comunicagdo feita com verdades.ESTRATEGIA CRIATIVA
VOLTADA A RESULTADOS,planejamos e conduzimos a estratégia completa de nossos
clientes nos meios de comunicagdes,para cada projeto sao definidos agées de marketing
e publicidade em sicronia com as midias digitais.

Premier Publicidade e Propaganda
email:premier.propaganda@hotmail.com
contato 99-98517-4411
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OS projetos tém o compromisso de sempre oferecer ao cliente o que ele relamente
precisa, buscando direcionar a comunicagdo na medida certa,garantindo confiangca e
maximizando o potencial comunicacional de sua marca.

RELACAO DE CLIENTES EM ATENDIMENTO

ORDE CGUENT SEGUIMENT, ATENDIMENTO
] -
01 LOJAS ELETROMOVEIS LOJ. DE ABRIL/2021
DEPARTAMENT
®)
02 FEMAF EDUCAGCAO JANEIRO/2021
03 IBEM EDUCACAO
04 IPEDE EDUCACAO
JANEIRO/2021
05 CLINICA LEAO Xl SAUDE
MAIQ/2021
06 IOPE : SAUDE
MAIO/2021
07 ]
CLINICA DO OCULOS SAUDE JUNHO/2021
08
CENTRO PEDIATRICO DR? SAUDE AGOSTO/2021
HELMA MACIEL
09 SINPESCMAR INSTIUICAO
(Sindicato dos Pescadores de PRIVADA JANEIRO/2021
Raposa)
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Benildy Morais
Atendimento/Planer/Midia

1. Benildy Morais: Bacharel em adminisiracdo, capacitagdo em marketing,
) experiéncia e atua como atendimento executivo, planejamento, midia, pesquisa
e redatora para tv e radio.
L,
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Alexandre Santos

o Diretor de Audiovisual
.
t- 2. Alexandre Santos: Design grafico e indesigner, experiéncia em criagéo e edi¢éo
- de video, roteirista, atua na criacdo, edicdo e produgdo audiovisual para tv e
~ - radio.
-
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. Instagram bremierpublicidade
. email:premier.propaganda@hotmail.com
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Poliana Araujo
Social média/midia

3. Poliana Aratjo: Social média, experiéncia em marketing digital, atua como
marketing digital e social media, atendimento e midia para tv e radio.

Elber Sandro
Jornalista/Redator/Produtor

4. Elber Sandro: Licenciatura em pedagogia, capacitagdo em jornalismo com
énfase em redagao e apresentacao para tv e radio, experiéncia com jornalismo,
atua como redator, produtor, colunista para portal de noticias e rede sociais.
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Junho Gomes

Diretor de Imagem

~/ 5. JUNHO Gomes: Técnico em fotografia e musica, experiéncia como fotografo
i para catalogo, jornal, midia, atua como diretor grafico, cinegrafista e diretor de
w imagem

-

Helinhovaldo Moreira
Diretor Geral

-
o

. 6. Helinhovaldo Moreira: Licenciatura em Filosofia, estudante do curso de Direito,
i experiéncia como apresentador e roteirista de programa de radio, colunista para
. midia digitais, revista e jornal e atua como Diretor geral.
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INSTALAGOES E INFRAESTRUTURA

A Premier Publicidade é uma Agencia 360°, com estrutura fisica, profissional, técnica, e
equipamentos de tecnologia. J& atuando na produgéo de conteido como: pautas para,
midias digitais, eletrénica, audio visuais, impressa, criacdo e execucéo de campanhas
educativas. Localizada em Pedreiras na Avenida Frederico Bulhdo, bairro goiabal,
estrutura dlspomvel aos nossos clientes.
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UMA AGENCIA QUE REALMENTE TRAZ O QUE VOCE PRECISA

e 1-PC COM PREOCESSADOR INTEL i3, DDR3 8GB RAM, PLACA DE VIDEIO
8G, MONITOR 227

e 1-PC AMD PROCESSADOR FX8.400,8GB RAM 1847HZ

e 2-NOTBOK SANSUNG i5 7° GERAGAO 4GB RAM

e« 1 NOTBOOK ACER PROCESSADOR RYZEN 3° GERAGAO, PROCESSADOR
GAFICO AMD RADEON 4 GB RAM

e 2CELULARLG K 22+

e UMA MAQUINA DIGITAL PROFISSIONAL NIKON D7100 FULL HD COM

ACESSORIO E ADAPTADORES DE AUDIO E VIDEIO

2 IMPRESSORAS CANON
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~ Gestao de imagem ,na Prefeitura Municipal de Trizidela do Vale

< (entrevista com o prefeito Debson Balé),mais informag¢des no canal de
O yotube < canal premier de comunicacao.
L

(99) 98519-0109
(©) PREMIERPUBLICIDADE

. Instagram oo mierpublicidade

- email:premier.propaganda@hotmail.com
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ILHA DE EDICAO DE IMAGEM AUDIO E AUDIOVISUAL

O PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO:

e
\’ A
)
e
N
s
g SOCIAL MEDIA
e
—
AN
N
L
"
u Buscamos oferecer sempre as melhores ferramentas, o melhor atendimento do mercado
= Planejar antes de execultar. Todas as campanhas passam por um modelo consultivo
- para gerar sempre os melhores resultados.
N
AN /
.
. Instagpam. o emierpublicidade
Ce email.premier.propaganda@hotmail.com
\\_/’




SISTEMATICA DO ATENDIMENTO

DIAS ATIVIDADE CONDICOES DE
PER[ODO TRABALHO
Elaboragdo do plano estratégico de Em reunido com a
marketing, tragar metas e objetivos diretoria
buscando melhorar a campanha
Semanal | Quarta.
Consultoria e fortalecimento do Funcionario
relacionamento gestdo e cidadao, através | designado para
de telefone, video conferencia, e-mail e se | esta fungdo e se
possivel presencial. necessario de
forma presencial
Consultoria de risco a imagem,
monitoramento de midia, e ag¢éo para
preservar a imagem e reputagio da
Prefeitura Municipal de santa Inés
Producéo de texto para viabilizar as Através de
midias digitais, audiovisuais, eletrénica produgéo de texto
(tv, radio), e midia sccial e criagdo de
poster

Criag&o de pegas que tenham afinidade Imagens, sonoras
com estratégia da campanha. na rua, estudio,

Quinta sala de edigao.
Criagao de pegas nao midia efou material
grafico

Sala de edigéo

Criagdo e pegas institucionais e /ou para audiovisual e
campanha a ser veiculadas na tv, radio, grafica
midias digitais como definida na estratégia
As pecas de midias produzidas serao Sala de reunites

Sexta encaminhadas para apreciagdodetodaa |da empresa
equipe envolvida em seguida aprovagéo
da Prefeitura Municipal de santainése
enviados para veiculagio.
Consultoria com reunides mensais, com Expediente na
equipe de comunicagdo da Prefeitura Prefeitura

Mensal | Sexta | com apresenta¢do de relatérios, Municipal com -

catalogando materiais, ideias e orientando | participagdo de .

funcionario.

toda a equipe
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INFORMAGOES DE COMUNICACAO MARKETING

O processo comunicacional da Camara Municipal de Balsas, sera concentrado dentro da
propria casa, em conjuntc com a Premier Publicidade e Propaganda, além de conectada
e alinhada com a equipe de comunicagdo,é importante salientar que o fluxo de
comunicacgao se refere exclusivamente as atividades relativas ao plano de comunicagio,
dividida nos passos da sistematica acima e apresentado abaixo que sdo: planejamento,
consulioria, criagado e produgdo de peg¢as midias e ndao midias, revisao e aprovacao,
veiculagdo, monitoramento, e avaliacéo, esta ultima tem como base as pesquisas que
serao feitas no Municipio, coordenada por esta agéncia, que se trata de uma
estratégia de coleta de dados, e que servira para conhecer informagoes relevantes
ao plano de comunicagg&o e marketing, que serve também para identificar
oportunidades e problemas nas estratégias de marketing, aperfeicoar e avaliar as
agdes, e melhorar a compreensdo do papel do marketing na comunicagédo entre
Camara e cidadao.

Y, Y
CAMARA MUMCIPAL DE

. BALSAS-MA

o legislalive para {odes

REVISAO E .
APROVAGAD
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Pedreiras 7 de Qutubro de 2021

Representante Legal
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Raciocinio Basico

. Apos a Independéncia do Brasil, foram estabelecidas algumas reformas na estrutura e
administracdo das Camaras, a Constituigdo de 1824 determinou que a Competéncia das
Camaras Municipais fosse o governo econdmico e municipal excluindo a fung¢ao judicial,
antes exercida pela casa, ja a Lei de 1° de Outubro de 1828 modificou a forma das
eleicoes e reiterou o carater estritamente administrativo desses 6rgaos, caracteristica que
mantém até atualidade. No entanto, & inegavel a importancia dos governos locais e seus
orgaos. Afinal, o Municipio ainda é a Unica esfera do Poder Plblico a que corresponde em
concreto, um territério, uma populagédo e uma economia. E no municipio que se nasce, se
vive e onde cada cidadao busca seu desenvolvimento pessoal e profissional, cria lagos,
constréi uma familia e estabelece relagbes sociais. Assim & aceitavel a constatagéo de
que todos os servigos basicos de interesse dos cidadaos em primeira instancia ém uma
natureza Municipal. A partir deste contexto histérico situamos a Camara Municipal de
Balsas como um importante agente publico, que representa uma cidade de destaque,
Balsas é a terceira maior cidade do estado em territério urbanizado, e o maior Municipio
do Maranhdo em &rea total (urbano e rural) com 13 141.637 km? de area. E cortado pela
rodovia Transamazénica. Encontra-se junto ao rio de mesmo nome. E um centro sub-
regional, com influéncia sobre o sul do vizinho estado do Piaui. Ja teve os nomes de
Santo Anténio de Balsas e Vila Nova. Hoje é terceiro maior PIB do Estado, Com
populagdo estimada para 2021 de 96.951 mil habitantes — segundo estimativas do
instituto brasileiro de geografia e estatistica, (IBGE 2020) e um IDH (Indice de
Desenvolvimento Humano) de 0,687,com 5° posicdo no estado considerado médio, o
Municipio faz parte da divisa agricola chamada de MATOPIBA, sendo destaque pela
agricultura mecanizada e automatizada. E o maior produtor de soja do Maranh&@o e um
dos maiores produtores de graos do MATOPIBA perdendo apenas para Formosa do Rio
Preto (BA) e Sao Desidério (BA). Balsas a cidade sede do Municipio é privilegiada por ser
atravessada pela Rodovia Transamazoénica, que liga as regides Nordeste e Norte do pais,
Além do destaque na soja, Balsas também possuem um forte centro comercial varejista
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e atacadista da regido sul maranhense, atendendo consumidores em um raio de 250 km.
No esporte o municipio possui o Estadio Cazuza Ribeiro, com capacidade para 2 mil
espectadores, onde s&o disputados jogos de futebol, dentro desse esporte, destaca-se na
cidade o time do Balsas Esporte Clube, Em se tratando de muisica, predomina
o reggae (influenciado pela cultura da capital do estado), e o Forré (predominantemente
nordestino), porém o leque é grande de varios outros ritmos devido a vinda de imigrantes
e influéncia da midia.O mosaico de pessoas e costume, o0 modo de vida transformada
pelos costumes migrantes,gadchos,paranaense,paulistas, com destaque para a
miscigenagdo de galchos e maranhenses contribuiu na foomagio de uma nova geragio de
balsenses: os maratchos,a influencia destes costumes e tradigbes ajudaram a formar a
indentidade do povo balsense a esta misigenagdo de povos somando ainda as belezas
naturais, 0 municipio oferece aos turistas momentos de lazer com banhos naturais
inesqueciveis, que encorpam o calendario turistico anual da cidade, fazendo a economia
girar com o comércio e a hotelaria. Baisas tem por apelido carinhosamente a
princesinha do sul, e com grande expectativa € conhecida como a cidade da soja. Os
nameros de Balsas revelam uma cidade com olhar voltado para o futuro, mas sobre tudo
para o bem-estar e qualidade de vida dos seus cidaddos. Isso aumenta em muito a
representatividade da Camara Municipal através de seus vereadores nesse
desenvolvimento, e seu papel de intermediador entre os anseios e necessidades trazidos
pelo cidadao e o trabalho do Executivo Municipal em dar as respostas e solugdes para
que a comunidade seja atendida em suas expectativas nas areas de sadde, educacéo,
seguranga, saneamento e sustentabilidade,uso do solo,coleta de lixo,iluminagio publica,
setores criticos e que mais afligem a comunidade como um todo. Hoje, a Camara
Municipal de Balsas busca cada vez mais mostrar o bom funcionamento do érgdo e a
melhoria da comunicagéo junto com a popula¢do, com agées que visam o uso racional e
eficiente de verbas publicas na cdmara, como por exemplo a transparéncias dos gastos.
Localizada na area central da cidade com edificacdo moderna e acessivel, estrutura esta
oferecida aos servidores, vereadores e comunidade, aumentando assim a capacidade do
legislativo de estabelecer uma cidadania plena e ao alcance de todos os municipes,
reduzindo a desigualdade social no acesso aos direitos fundamentais do cidadao

{e)
Instagnam. b remierpublicidade

email:premier.propaganda@hotmail.com



4

CNPJ: 31278786/0001-37

balsense nativo ou, que escolhe aqui viver. Essa proximidade da Camara n&o s6 é vital
mas exigida pela sociedade que quer vé seus representantes locais eleitos, visitando e
conhecendo cada bairro, cada posto de salde, dialogando com os lideres comunitarios e
empresarios locais para efetivamente se interar da vida s6cio -econémica de cada bairro e
poder a posteriori dar respostas e solugbes sob a forma de projetos de lei que se
materializem, na forma de benfeitorias aos anseios destes cidadaos. Esse é o papel do
qual deve revestir-se a Camara Municipal de Balsas como representante do povo que é.
Pois, além de aprovar o orgamento municipal e fiscalizar 0 uso destes recursos e garantir
que a legislagdo municipal esteja em acordo com as necessidades dos balsenses, a
Camara deve nutrir ininterruptamente o debate e o dialogo com a sociedade de Balsas,
além dos compartilhamentos de ideias em prol da cidade é sem ddvida um elemento
chave para que a Camara seja vista em toda sua plenitude de fun¢gbes. Mas & preciso
antes situar a Camara Municipal de Balsas na politica nacional, nesse atual cenario de
polarizagdo da politica nas classes sociais brasileiras, e onde o cidaddo toma
conhecimento e molda sua opinido sobre politicos e politica, No que tange a
comunicagdo, nao se podem deixar de considerar um dos grandes problemas aferidos a
democracia representativa na atualidade a falta de credibilidade, atribuida aos politicos.
Ou seja, vé-se ai um distanciamento entre representante e representado. Essa confianga
e credibilidade estao diretamente relacionadas com o impacto do funcionamento concreto
tanto das instituigoes como de governos sejam eles municipais, estaduais e federais.

O cidaddo mediano precisa visualizar nas instituicbes publicas, e ai inserirmos as
camaras de vereadores, sinais de universalismo, imparcialidade, justica e probidade,
assegurando que os seus interesses e dos demais cidaddaos sdo levados em conta no
processo politico. Pois em tempos em que a sociedade generaliza a classe politica pelos
os maus exemplos, os politicos também enfrentam dificuldade para legitimar seus atos
com agbes genuinas de governo e néo apenas politicagem. Nesse viés, a linha do meio
para que se alcance um equilibrio entre expectativa da sociedade e as agdes do governo
chama-se transparéncia. Entendida essa problematica e que ela é percebida pelos
cidadaos balsense e que, até certo nivel, molda sua atitudes e opinies no contexto
politico-social da cidade cabe a Camara manter esse didlogo através de seus canais de
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comunicag¢éo, Redes Sociais — Facebook, e Youtube bem como campanhas de cunho
informativo e social levando a todo cidadao plena compreensao de seu trabalho em prol
da comunidade. Portanto promover 0 Portal da Transparéncia e o Pronunciamento dos
vereadores refor¢ca e amplia o acesso do cidaddo até seu vereador . Esse € um esforgo
continuo que a Camara deve realizar para que os cidaddos estejam cada vez mais
informados e conscientes em relagao a politica e mais participantes nas agdes do Poder
Legislativo. A prioridade da Camara Municipal de Balsas como casa do povo € meostrar
sua transparéncia nos trabalhos prestados além de oferecer um atendimento excelente a
populagdo. Os argumentos acima expostos déo o norte para a campanha CAMARA QUE
FAZ! GESTAO PARTICIPATIVA. E expdem quio compreendido esta o papel da Camara
Municipal. Tem-se agora a frente o desafio desta campanha que se destina a promové-la
diante de seus cidadaos de forma objetiva, clara e personalizada, mostrando como a
Camara tem muito clara a necessidade de aproximar-se do cidaddo, dos bairros, das
organizagoes de moradores e empresarios para juntos tomarem decis6es em beneficio de
Balsas. A camara esta de portas abertas para o cidaddo, com canais de contato, mas
mesmo isso ndo & suficiente para que ela chegue a todos. E preciso mostrar que o
trabalho é feito em conjunto — Camara e Cidaddo conectados ao interesse de uma
cidade melhor. No ambito digital podemos observar que a camara ja possui boas
iniciativas principalmente pelo contelido no seu site, nas redes sociais, as publicagdes s&o
feitas com uma certa frequéncia, porém ainda com engajamento baixo. Pensando nisso
nossa sugestdo de estratégia é coloca-la verdadeiramente nas mé&os das pessoas,
trazendo suas agdes seus nimeros e seus canais de comunicagdo de uma forma muito
mais pratica e de facil compreensdo de acompanhar. Sugerimos entdo a criagdo de um
aplicativo que chamaremos de APP CMBALSAS uma ferramenta de comunicagao
moderna onde o objetivo & tornar facil o entendimento dos atos da casa com
transparéncia. Muitas vezes a produtividade legisiativa estd associada apenas a
fiscalizagao das a¢Oes da Prefeitura ou a proposta de novas leis. No entanto, nessa nova
sociedade complexa e conectada, o legislativo precisa estar preparado para ser o melhor
espaco de discussado dos rumos e planejamento de politicas publicas para 0 municipio, e
ainda ser o polo de integragéo entre as medidas de dmbito nacional e local.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A presente campanha publicitaria tem o objetivo de informar a populagao em geral o que
é feito pela cdmara Municipal, que € buscar sempre as melhores solugdes para oferecer
ao povo um municipio com qualidade em todas as esferas possiveis. A campanha deve
ser eficaz e objetiva, otimizando os custos para adquirir resultados positivos, atingindo o
maior numero de cidadados possivel independente da faixa etaria, raga, religifio ou
condi¢do social, comunicando para publicos de todas as classes utilizando para isso,
tanto as midias tradicionais quanto os meios modernos de comunicar, procurando
entender a realidade da populagao e a melhor forma de falar com esse publico, que é alvo
desta campanha, no que se refere ao publico interno, durante o periodo de campanha
esta agencia ira motivar os servidores a sentir se parte fundamental na cdmara através de
palestras de motiva¢éo,com a visdo de Varios estudos, a exemplo de 'Metodologia para
Analise de Clima Organizacional,'de J. P. Luz (2001), afirmam que “o reconhecimento por
parte da organizacdo, infiuencia profundamente a produtividade do individuo e,
consequentemente da instituicao". Valorizar o trabalho desses homens e mulheres de
diferentes niveis culturais e graus de responsabilidade é a melhor forma de impactar
positivamente na vida do cidaddo. A cidade & como a ampliagdo da nossa casa, e 0
servidores sdo os principais responsaveis pela grande rede de cuidados que faz essa
casa funcionar,desta forma iniciaremos a campanha de dentro para fora ,ou seja do
interno ao externo  (exemplo: em Novembro Azul os homens servidores serdo
homenageados e incentivados a homenagear os homens visitante nas sessées), sendo
o interno os primeiros a baixar o APP, e a usufruir dos beneficios da campanha.Com a
viséo de que &, a partir do seu bairro que o cidadao busca junto aos agentes publicos as
melhorias para o seu dia a dia, pois seu nlcleo de vida gira em torno desse espaco. Para
esta campanha propde-se entédo explorar esse elo do cidaddo com seu bairro incluindo a
Camara Municipal como parceira do cidadao, Dessa forma, busca-se deixar mais claro e
perceptivel ao cidaddo o papel da Camara e onde ela pode atuar em prol da cidade. Essa
percepcao de acessibilidade a Camara permeara toda a campanha, pois ha uma "ideia
errdnea" de que a Camara esta distante do cidadao, mesmo tendo ela canais de
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Comunicagao que auxiliam essa proximidade mas por vezes ainda é de desconhecimento
do balsense , Para isso, utilizaremos uma mensagem de aproximagéao e troca. Que atraia
a atencéao, cative e demonstre acolhimento as necessidades do cidaddo mas sobretudo
do bairro em que ele vive. Assim, se fortalece sua identificagdo para com a Camara
Municipal, estreitando os lagos e reduzindo o distanciamento entre cidadio e legislativo
municipal. o que também permeara toda a campanha,” Camara que Faz, Gestao
Participativa”, que traz em si a relacgéo direta entre a proximidade do 6rgao legislativo com
a sociedade e o resultado que se tem por meio desta aproximagao além de aliar um
orgéo publico tradicional com uma ferramenta tecnologica (APP), passamos também a
entregar a sociedade um sentimento de evolugdo e de vanguarda, a inclusdo de um
aplicativo para a cAmara municipal de Balsas mostrara como a casa tem acompanhado as
mudancas da sociedade e a forma como ela se comunica. A estratégia € criar um clima
de total interacdo entre a Camara e a populagdo, destacando a conectividade e o
compartilhamento de ideias para as melhorias nos bairros € no municipio, essa troca de
ideias, que se transforma em projetos de lei pelas maos da Camara, fortalece o partido
tematico aqui apresentada. Apresentamos nesta campanha cidaddos que se sentem
responsaveis, gente feliz por poder influir, sugerir e compartilhar o melhor de sua cidade e
que nutrem um amor pelo bairro e a cidade onde vive. Pois € neste espaco onde a
Cémara Municipal tem a possibilidade de ampliar a qualidade de vida do cidaddo e ele
perceber mais de imediato o trabalho exercido pela Camara.Com a escolha de 4
personalidades para protagonizar a campanha, ela ird dialogar com um balsense do
centro, que tem uma forte ligagdo com suas origens e um orgulho nativo de viver em
Balsas. A nova geracdo tera uma jovem mulher, que vive em trizidela, simbolizando o
futuro da cidade e também a presenga da mulher na construgido de uma cidade plural.
Nao poderiamos deixar de ressaltar a inclusdo social, uma pauta sempre presente nos
temas da Camara e que tera como protagonista um homem cadeirante, ativo e que
desfruta dos projetos de mobilidade que a Camara promove. Por fim a diversidade étnica
que também faz de Balsas uma cidade que bem acolhe pessoas vindas de outros lugares,
cidades e até paises para aqui viverem e construirem suas historias, estando
representada por um afro-brasileiro. A estratégia de comunicagéo esta apoiada nos meio

; B
Instagram oemierpublicidade

email:premier.propaganda@hotmail.com




H M do Nascimento Eireli
CNPJ: 31278786/0001-37

de massas, porém um direcionamento para as plataformas digitais que sera responsavel
pelo maior engajamento do publico com a campanha, uma vez que hoje é pelos meios
digitais que as pessoas sao impactadas e alcangadas com melhor segmentagéo e
resultado. A Camara Municipal, segundo Sergio Lerrer, “precisa entender que sua
producao legislativa nao pode ficar confinada ac que ocorre nas sessdes, no plenario ou
ao prédio fisico da casa. Hoje a chamada “casa digital®, os espacgos de site, redes sociais
e outras iniciativas virtuais, séo tao ou mais importantes. OS MEIOS ULTILISADOS
SERAQ: TV; O meio TV que ainda é bastante utilizado pela populagdo principalmente as
de mais idade para acompanhamento de noticias de Balsas e regido, escolhemos a TV
Boa Noticia e TV mirante, circulando o vt de 30”institucional e promocional durante
programacgao , que estardo de acordo com as demais complementando a campanha com
imagens e texto e video, e mesma redagdo, esse mesmo video podera ser usado no
canais de comunica¢do da camara além do canal no youtube. Radio: Considerada uma
das midias de massa mais populares e efetivas quando se quer falar com a populagao de
uma forma geral, o radio consegue atingi um alcance alto e eficaz, chega a varios lugares
que outros meios n&o estdo presentes na zona rural por exemplo, a estagao escolhida foi
a radio boa noticia FM 911 com publico ecletico nas classes,
A,20%,B30%,C:40%,D/E:10%,sendo 41% Homem; 59% Mulher.Meios digitais: serdo
veiculadas através da midia programatica,no facebook,Instagram que levardo a
campanha para 0 ambiente digital alcangando 3,2 mil contas por dia durante trinta dias
nas quatros postagem assim garantindo maior amplitude e fomentardo diretamente para o
download do APP cmbalsas, esta midia proporciona um alto alcance, priorizando o perfil
de publico selecionado entregando a campanha no maior numero de portais, sites, redes
sociais, aplicativos e blogs da regido.Outdoor: Em policromia 9mx3m,esta pega pelo seu
poder de impacto urbano sera veiculada nos principais pontos de acessos aos bairros,
ampliando a mensagem, principalmente a combinagdo com o meio radio, que em geral
tem os dois meio juntos atuam de forma complementar, ou seja, o eletronico combinado
com o visual. FRONTLIGHT é um painel com estrutura de metal que se prende a uma
lona que recebe a impressdo. Seu tamanho é 6x3m com formatos retangular,
e iluminagao externa e frontal que tem por esséncia a capacidade de aprofundar
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pontos especificos da campanha, Levando a mensagem durante 24 horas por dia.
TOTEM.: Sera colocado em frente a cdmara para incentivar a todos que visitam a Camara
Municipal chamando para o digital, serA em ACM no tamanho 0,80x2m,material com
6timo custo/beneficio e durabilidade.BUSDOOR: E uma importante ferramenta de midia,
por ser de uma abrangéncia significativa e ao mesmo tempo direcionada, através dela &
possivel uma mensagem falar com o publico de forma clara e moderna, levando
informacdo e os destaque da cadmara, neste anuncio no vidro traseiro do onibus a
campanha se desloca no transito alcangando diversa forma de publico.A estratégia nédo
midia sera composta por materiais, que vai fortalecer o slogan da campanha, "CAMARA
QUE FAZ,GESTAO PARTICIPATIVA! Informando os dias de seges, instigando o
cidaddo a se fazer presente.IMA DE GELADEIRA: Este meio foi escolhido para dar
suporte a comunicagéo por ser um item diferenciado e com baixo custo, sera distribuido
para o publico que participar das sec¢des. Nele havera uma mensagem que refor¢a os
dias de sessbes na cadmara fazendo com que o cidadZao ao ver o brinde se lembre
diariamente do compromisso com a camara municipal. ADESIVO FLOODORS: Adesivo
medindo 2x2m, para aproximar a Camara de seu publico, serdo instalados em locais de
grandes circulagdo como terminal rodoviarios, paradas de oOnibus, para impactar as
pessoas enquanto aguardam o transporte. Ao todo sdo dez os meio de comunicagdo
incluindo o APP ,todos com potencialidade de alcance estipulado pelo briefing, assim
como a definicdo das pegas que compdem a campanha ja conceituadas como maior e
melhor visibilidade por PESSOAS ,e esta & a rica matéria prima da composigéo social.
Para falar com este grupo eciético de seres humanos tao diferentes em esséncia e tao
iguais nos seus anseios é que foi desenvolvida esta estratégia e que se materializa nas
ideia criativa a seguir.




S

IDEIA CRIATIVA
Buscando atingir os objetivos do briefing com estratégia de comunicagao que comtempla
trés frentes da campanha que tanto divulgara o app, quanto posicionard a cdmara como
um 6rgao inovador, fiscalizador, proximo e moderno. Para alcancar a ideia proposta
detalharemos a seguir dez pegas da campanha CAMARA QUE FAZGESTAO
PARTICIPATIVALEvidenciando as trés campanhas propostas, no breinf, através do
institucional apresentando uma gestao em parceria com o cidadao,além de fortalecer o
trabalho do vereador como fiscalizador dos atos do execultivo, e ainda promover a
transparéncia e acessibilidade na adminstragdo da Camara,as pegas serdo uma de cada
meio para as trés frentes da campanha. Vt de 30” um video que vai apresentar a camara
como casa do povo. RADIO: Spot de30” que tera um estilo descontraido,por ser o radio
um amigo do ouvinte,e da comunidade e atende de forma eficaz o publico alvo.
APLICATIVO CAMARA ACAIl; O aplicativo em desenvolvimento suporta todas as
versdes Androi. O APP apresenta itens de contetido de acesso as” ultimas noticias”, que
terda resumos muito sintéticos, em linguagem acessivel das noticias relacionadas a
camara Post para midia online :Peg¢as desenvolvidas para promover a comunicagao
com o publico internautas. Qutdoor em policromia 9mx3m com alto poder de impacto
sobre o publico que dirigi. Front-Ligth :A peca fortalece o ponto central da mensagem
institucional,chamando para as se¢des da Camara. Floordoor Adesivo medindo 2x2m, para
aproximar a Camara de seu publico, serdo instalados em locais de grandes circulagéo
como terminal rodovidrios, paradas de Onibus, para impactar as pessoas enquanto
aguardam o transporte. TOTEM: Em ACM no tamanho 0,80x2m, sera colocada em frente
a camara para incentivar a todos que visitam a Camara Municipal a participarem
ativamente no meio digital. BUSDOOR: E uma importante ferramenta de midia, neste
anuncio no vidro traseiro do 6nibus a campanha se desloca no transito alcang¢ando
diversa forma de publico. IMA DE GELADEIRA: Um item diferenciado, no ima de
geladeira haverad uma mensagem que reforgara os dias de sessdes na cadmara fazendo
com que o cidadao ao ver os brindes se lembre diariamente do compromisso com a
camara municipal de Balsas. A ideia criativa se alinha adequadamente a estratégia de
comunicacgdo publicitaria, trazendo originalidade e pertinéncia ao solicitado no briefing.
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ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA

De acordo com o descrito anteriormente, a campanha tem como objetivo a necessidade
de esplanacio para todas as classes sociais da populagao balsenses a respeito do que &
e do que significa o trabalho e a atuagido da Camara Municipal de Vereadores de
Balsas.Além do objetivo foi considerado na definigao da estratégia de midia e ndo midia,a
abrangéncia geografica e o publico alvo.Temos como abrangéncia o Municipio de Balsas,
e o piblico alvo toda a sua populagéo.avaliada as premissas,0 papel e penetracao de
cada meio,sugerimos um mix que consiga trazer abrangéncia geografica e frequéncia,que
tenha boa penetragido junto ao publico alvo e que nos permita trabalhar com
economicidade para atingir os objetivos propostos pela campanha.Para escolha da
estratégia mais adequada a ser utilizada para as midias da campanha da Cémara
municipal de Balsas,como segui justificativa da escolha das midias. Segundo a ultima
pesquisa kantar ibope midia os meio de comunicagdo mais usados no Brasil sdo em
primeiro lugar a televisdo com 88% de alcance, em segundo esta out of home com 87%
aqui- destacamos o outdoor em nossa regiao, em terceiro esta a midia digital com 83% de
impactos no cotidiano da populagéo brasileira. Ja o radio um meio de massa tradicional
com penetragdo de 65% principalmente na zona rural onde 0s canais locais tem pouco
alcance. O plano simulado da campanha foi elaborado para que a verba seja direcionada
de forma correta e eficiente para os principais meios de comunicagéo: o periodo de
veiculagdo da midia sera de 30 dias no periodo de 1 a 30 de Dezembro de 2021,a praca
de veiculagio é de Balsas incluindo zona rural.Vejamos antes grafico da pesquisa de
percentual de consumo por meios.
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Com a verba de 75.860,00(setenta e cinco mil e oitocentos e secenta reais) distribuido
nos meios escolhidos. Na TV o valor de R$6.610 , a escolha foi a tv Boa Noticia, e TV
mirante filiais detentoras da audiéncia popular,os VIs de "30"de acordo com as
campanhas sendo um institucional,dois para tranparéncia e acessibilidade, e um para o
trabalho do vereador distribuidos na programagdo escolhida. Radio: o valor de
R$:5.500,00, esta agencia escolheu a radio Boa Noticia Fm 91,1 a qual representa maior
credibilidade o perfil do publico desta radio, sdo homens e Mulheres de 16 a 65 anos das
classes A,B,C e D, com audiéncia além de Balsas, também na zona rural, -chegando
atingir 150 mil ouvintes por minuto,com spot de 30".Redes sociais: o investimento de
R$:2.000,00 com bilhdes de usuarios ativo, ocupa cada vez mais espaco na estratégia
de marketing, a midia programatica vai impulsionar o face book e instagram da Camara
Municipal de Balsas com postes durante o periodo da campanha onde cada um tera o
aicance de 47 mil contas diarias,de um publico com idade entre 18 a 65 anos em toda a
regiao, com mais engarjamento nas redes sociais da instituicdo,além de material para os
grupos de watzap da regido. Na midia externa o investimenfo de R$ 6.300,00
distribuido entre as campanhas que irdo levar a ideia além das fronteiras do Municipio.
Midia Digital : investimento de R$:15.000,00,que vai levar a Camara para as méos da
populacio literalmente.Nao Midia com o investimento,somado a producéo total entre
eles esta o adesivo de chao uma peca resistente, flexivel e versatil, feito de material que
protege as pessoas evitando que escorreguem e ajuda a renovar o ambiente,que alinhado
com as outras pegas vai levar a campanha para o publico interno e externo. Valor total
geral de Producido de midia e ndo midia é de R$:40.630,00.Com o peifil do publico
alvo e com a participagéo de cada meio de comunicagdo, vamos garantir a eficiéncia das
campanhas e o melhor investimento da verba definida, com todos os detalhes do
investimento. Somando os investimentos em midia e ndao midia, e produg¢édo das pecas,
temos um valor de R$:60.860,00(secenta mil ,oitocentos e secenta reais).
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SIMULACAO DE DISTRIBUICAO E PRODUGAO DE MIDIA E NAO MIDIA

O periodo de veiculagéo de todas as midias sera de 1 a 30 de dezembro de, 2021,onde
sera dividio a midia por igual para cada campanha.,com o Valor total de
R$:75.860,00.Analisando a distribuigdo por meio. TV 9%,Radio:5% na midia externa 9%,
redes sociais com 3%,midia digital 17% .ja na criagdo e produgido de material de midia
e niao midia tem o valor total de R$: 40.630,00 equivalente a 60%, com distribuigdo que
segue:4-vts de 30" por R$:2.000,00 cada e R$:8.000,00 total, 4 spot de radio R$:800,00
cada e R$:3.200,00 total,4 portes onlaine R$:200,00 cada e R$:800,00 total,6- outdoor
impresso e 1 frontligth no valor de R$:180,00 cada e R$:1.260,00 total, 1 totem
R$:3.000,00,1 APP R$:9.00,00,ima de geladeira R$:3,00 cada e R$:6.000,00 total, 4-

- adesivo de chao R$:480,00 cada e total R$:1.920,00.

MEIO FORMATO QUANTI V.UNIT V.TOTAL
JORNALTVBN VT30" 25 70,00 R$ 1.750,00
BOM DIA VT 30" 30 60,00 R$ 1.800,00
MIRANTE
JMTV1° EDICAO | VT 30" 30 102,00 R$ 3.060,00
RADIO BN SPOT 30" 100 55,00 R$ 5.500,00
OUTDOOR 9Xx3 6 700 R$ 4.200,00
BUSDOOR 2X1 4 400,00 R$ 1.600
FRONTLIGTH 6X3 1 1 R$ 500,00
REDES SOCIAIS | POSTER 4 500,00 R$ 2.00,00
MIDIA DIGITAL APLICATIVO 1 15.000,00 R$15.000,00
NAO MIDIA

ADESIVO DE 2X2 4
CHAO

‘[ IMA DE 7X7CM 2.000
GELADEIRA
TOTEM 0,80X2 1

H M do Nascimento Eirele
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DAROTICIA

A Radio 87,9 Comunidade Fm,estava sem programacgao no horario da manha,e nao tinha
nenhum programa de noticias,para tanto os ouvintes passavam a ouvi outro programa,
em outra estacao de radio ,entdo criamos o “Programa a hora da Noticia”,com linguagem
jovem,com promogdes e ao mesmo tempo seriedade,imparcialidade,responsabilidade o
que gerou credibilidade, o programa a hora da noticias fidelizouo ouvinte,que fica mais
tempo sintonizado no horario da manha. Abaixo relagéo dos produtores do projeto.

Cliente:Programa a Hora da Noticia Radio 87,9,Comunidade FM
Veiculaggo em midias sociais,

E audio na Radio 87,9 (ver o VT no dvd)

Inicio do Programa em 5 de Abril de 2021

Criacao; Benildy Morais

Redator: Euber Sandro

Produtor audiovisual: Alexandre Santos
Imagens: Junho Gomes

Social Media: Poliana Araujo
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CONCURSQ,DE

LOGO DA
CAMPANHA

PREMIER 2021

Concurso de redagéao foi criado para buscar um publico mais jovem, para o programa a
hora da noticia e fazer este publico participar ativamente das redes sociais do programa,
hoje as postagens tem um engarjamento maior e as noticias mais vizualizagdes, com o
apoio do IFIMA Pedreiras,e Prefeitura Municipal de Joselandia,parceiros que abragaram a
ideia no objetivo de incentivar seus alunos dobrando a premiacao.

Midia:
vt nas redes sociais( dvd)
Spot de radio ( dvd)

Nao midia
Cartazez e panfletos ( na pagina de n° 4)
Periodo de divulgagao: inscrigbes de10 a 31 de maio, prova a 27 de junho 2021

Ficha técnica.

. Criagao; Benildy Morais

Produtor audiovisual: Alexandre Santos
Imagens: Junho Gomes

Social Media: Poliana Araujo
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Y FEMAF

Captura de Alunos

O Criamos o concurso de Redacao para o programa a hora da noticia da radio 87,9 FM
com premiacao em dinheiro, firmamos parceira com a o cliente FEMAF ,com o objetivo de
captar alunos, o parceiro disponibilizou bolsa de estudos para alguns curso de graduacao,
como resultado a institui¢do aumentou seu banco de dados.

O concurso foi a estratégia para captura de possiveis novos alunos.

Midia:

vt nas redes sociais ( dvd)

spot de radio( mesmo audio do vt)

Nao midia

Cartazez e panfletos ( ver na pagina de n° 4)

Periodo de divulgagao: inscrigbes de10 de maio & 27 de junho 2021
Ficha técnica.

o Criacao; Benildy Morais

Produtor audiovisual: Alexandre Santos
Imagens: Junho Gomes

Social Media: Poliana Araujo
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Arte para Cartazes(30x40) e Panfletos(11x15)
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RSTITUTO DE OFTALMOLOGISTA DE PEDRERAS

‘ { . Para o dia do oftamologista criamos para o cliente IOP uma campanha de concientizaggo
sobre o glaucoma chamando para uma revisdo na vista e tratamento em alguns casos,
resultado a clinica aumentou em seu atendimento.devido a midia de radio o atendimento
vindo do interior teve aumento significativo além de fidelizar o publico da sede.

Periodo da campanha: Janeiro e fevereiro de 2021
Midia:

- Vt veiculado nas redes sociais e no .portal de noticias premier(vt no DVD)
Spot na radio comunidade fm (audio do vt)

Ficha técnica.

Criacao; Benildy Morais
Produtor audiovisual —Alexandre Santos
Imagens: Junho Gomes
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A EDUCAGAO TRANSFORMA. ESSA E A VERDADE."

Ao se aproximar de mais um semestre, o IBEM demonstrou preocupag¢ao em
relacdo ao mercado e ao seu papel como instituicdo de ensino, Diante do cenario
desafiador, propusemos 0 reposicionamento da marca IBEM, em uma campanha onde
mostramos alunos do IBEM que tiveram suas vidas transformadas pela educagado e
assinamos com uma frase que sintetiza a razao de existirr da instituicdo: "A educagao
transforma. Essa € a verdade." RESULTADOS A campanha apresenta boa penetragédo
no publico-alvo, mantendo frequéncia média em multiplos meios com grande afinidade.
O impacto nas matriculas foi um aumento, superando as expectativas do anunciante.

Periodo da campanha: Junho e Setembro de 2021

Midia:

Vt veiculado nas redes sociais e no .portal de noticias premier(vt no DVD)
Spot na radio comunidade FM (audio do vt)

Redes Sociais

Flayes dos cursos-anexo na uitima pagina

Ficha técnica.

Criagao; Benildy Morais

Produtor audiovisual — Alexandre Santos
Imagens: Junho Gomes

Social Media: Poliana Araujo

: Pedreiras, Ma 07 de Outubro de 2021
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