BAMARA MUNICIPAL DE

. GABINETE DA PRESIDENCIA - GP

COMUNICACAO INTERNA - C.L Ne 88/2021
Do: GABINETE DA PRESIDENCIA - GP
PARA: DIRETORIA DE COMPRAS E ORCAMENTO

ASSUNTO: Realizagdo de Pesquisa de Pregos

Balsas/MA, 22 de julho de 2021

©

A Sua Senhoria, a Senhora
SILVANA RIBEIRO DE FRANCA .
Diretora de Compras e Or¢camento

Senhora Diretora,

Tendo chegado ao conhecimento dessa presidéncia, de que o Termo

| Aditivo n® 3/202b ao Contrato n° 13/2018, que tem como objeto a prestacdo de

servicos de publicidade, prestados por intermédio de Agéncia de Publicidade para a
Camara Municipal de Balsas, compreendendo a criacdo de contetudo, envolvendo
estudo, concepgdo, pesquisa, producdo, execucdo, veiculagdo, bem como a
distribuicio de materiais, pe¢as e campanhas através de intermediacdo de
fornecedores para este Poder Legislativo, firmado com a empresa ]. B. DA SILVA -
ME, inscrita no CNP]J/MF sob o n2 13.894.004/0001-02, finaliza sua vigéncia em
08/08/2021 ¢,

CONSIDERANDO o intuito de atender ao principio da Publicidade e ao
direito a Informacdo e de informar ao ptblico em geral, compreendendo 0 con]unto
de atividades realizadas nesta Casa de Lels :

CONSIDERANDO que a publicidade institucional tem por objetivo a
prestagido.de contras do planejamento e das a¢des tomadas pela Administragdo
Publica, tendo como escopo a divulgacido de campanhas, programas e noticias sobre
as atividades desenvolvidas pela Administragio Publica, respeitando o interesse
ptblico, tendo apenas caréter educativo, informativo ou de orientagdo social.

CONSIDERANDO que o cidaddio, além do acompanhamento das agdes
desempenhadas pelo legislativo, o acesso a informacdo sobre essas a¢des € essencial
para o exercicio pleno da cidadania, uma vez que a divulgacdo institucional é
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instrumento capaz de favorecer de forma significativa o acesso da populagio aos
seus direitos, DETERMINO a esse departamento que providencie as seguintes
diligéncias:

1. Ver{ficagéo de disponibilidade orcamentiria para do objeto
pretendido; '

2. %laboracdo de Termo de Referéncia e ou Projeto Basico contendo o
quantitativo e as descrig6es do objeto; e

3. A realizacdo de pesquisa de preco referencial de mercado junto a
empresas do ramo de atividade.

Determino por fim, que a pretensa licitagdo devera ser processada
respeitando as modalidades definidas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de
1993, em conformidade com a Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, adotando-se
como obrigatério o tipo "técnica e prego”.

. Ap0s, retornem-se os autgsqfara a tevida autorizagio. .

Atenciosamente,

Observacdes:
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1. A presente "Tabela Referencial de Custos de Servicos Internos” foi elaborada pela
Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda - FENAPRO, no uso de sua competéncia
legal, em razdo do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhdo -
SINAPRO/MA estar em processo de fundacio.

2. A produgéo desta tabela ocorre apés um trabalho de pesquisa, consultando as Agéncias
Maranhenses e analisando a estrutura das Tabelas Referenciais de outros sindicatos e
associacOes relacionadas a area da comunicacio.

3. Os valores contemplados nesta Lista, sdo referenciais e a FENAPRO recomenda gue sejam
observados pelas Agéncias de Propaganda do Estado do Maranhio, tanto na prestagdo de
servicos publicitarios a Clientes de iniciativa privada, como na prestacdo de servicos 3
Administracdo Pablica, com relacdo 3 dltima citada, no que néo forem contririos ao que
dispde o art. 2°, §2°, da Lein.® 12.232, de 29 de abril de 2010.

4. Davidas porventura surgidas na execucio da Tabela Referencial de Custos Internos, do
Estado do Maranhdo, deverio ser encaminhadas & FENAPRO, através do site
www.fenapro.org.br, Canal “FENAPRO Responde”, ou do e-mail contato@fenapro.orgbr. A
FENAPRO representa, em nivel nacional, a categoria econémica das Agéncias de Propaganda,
regulamentada pela Lei n.° 4.680/1965, e pelo Regulamento da citada Lei, aprovado pelo
Decreto n.° 57.650/1966, alterado pelo Decreto n.° 4.563/2002. A FENAPRO atua na defesa dos
interesses da citada categoria, independentemente de filiagio/associacio das Agéncias de
Propaganda, nos estados desprovidos de Sindicatos.

Glaucio Binder
Presidente
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CRITERIOS GERAIS

Os critérios gerais que nortearam a elaboracdo desta Tabela de Custos seguem

rigorosamente as Normas-Padrio da Atividade Publicitéria, editadas pelo CENP - Conselho
Executive de Normas-Padrdo, bem como a Legislagdo da Inddstria da Propaganda,
particularmente a Lei n°4.680, de 18 de junho de 1965, e os Decretos n® 57.690, de 1° de fevereiro
de 1966, e n°® 2.262, de 26 de junho de 1997.

O Decreto n® 4.563/02, de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistema legal as
Normas-Padrao da atividade publicitaria, alterou o art. 7° do Decreto n° 57.690/66 (que
regulamenta a aplicacio da Lei n° 4.680/65) e revogou o anterior, Decreto n® 2.262/97, que
desregulamenta a forma de remuneracéo da Agéncia.

A seguir, reproduzimos textos das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria — CENP, que
estabelecem como devem ser as rela¢des entre os anunciantes e as agéneias de publicidade e
que serviram de base para a elaboracio desta Tabela de Custos.

Toda Agéncia, habilitada e certificada pelo CENP, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente
0s seguintes servicos, além de outros que constituam seu desdobramento natural ou que lhes
sejam complementares, agindo por conta & ordem do Cliente/Anunciante:

* Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a identificacio

e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas a seus publicos e, quando
for o caso, ao seu mercado e A sua concorréncia;

* Identificagdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servico encontrem melhor possibilidade de assimilagao;

* [dentificagdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

* Exame do sistema de distribuigido e comercializagéo, incluindo a identificacdo e analise

das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ac mercado e & concorréncia;

* Elaboragéo do planc publicitario, incluinde a concepcdo das mensagens € pecas
(Criagdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a
melhor cobertura dos ptiblicos e/ou dos mercados objetivados (planejamento de Midia);

* Execucdo do plano publicitério, incluindo orcamento e realizagdo das pecas publicitarias
(Produgéo) assim como a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execugdo de Midia), e o pagamento das faturas.
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A Agéncia deve dispor do seu melhor, trabalhando com dedicagio e em estreita colaboracio
com seu Cliente, de modo a assegurar que o plano publicitério alcance os objetivos pretendidos
e que o Anunciante obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a
forma de resultados imediatamente quantificiveis, seja pela agregacio continua de valor 3 sua

marca, conceito ou ideia.

A contratagdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em
documento escrito, no qual devera constar o prazo da prestagio de servigos e os ajustes que as
partes efetuarem, complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas- Padrio. O
prazo podera ser indeterminado, mas o seu término devera ser previamente comunicado pela
parte Iinteressada & outra parte envolvida com, pelo menos, 60 {sessenta) dias de antecedéncia.
Na vigéncia da relagdo contratual, a Agéncia abster-se-4 de colaborar com empresas,
instituicdes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servicos que concorram diretamente com o
Cliente, e este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servigos de outras Agéncias para a
difuso dos mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servicos, salvo convencdo em
contrario,

Salvo prévia e expressa estipulagic em contrario, a Agéncia devera absorver o custo dos
servigos internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e
controle de midia disponivel no mercado, necessarios a prestagao de servigos de controle de
verba do Anunciante. Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias, tendo por objeto a parcela
negociavel do “desconto padrio de Agéncia”, adotar-se-30, como referéncia de melhor pratica,
os parfimetros instituidos pelo item 4.4 das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria, que
estabelece um sistema progressivo de servigos/beneficios, conforme descrito abaixo:

Todos os demais servigos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, bem como
deverdo ser adequadamente orcados e exigird prévia e expressa autorizacio do Cliente para a
sua execucao. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que séo executados pela
pessoal efou com os recursos da prépria Agéncia, serd calculado com base em parimetros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada,
assim como néo sofrerd acréscimo de honorarios nem de quaisquer encargos.
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» Os servigos e os suprimentos extemos terdo os seus custos orgados junto a Fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente devera
pagar a Agéncia “honordrios” de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos e -
suprimentos contratados com quaisquer Fornecedores.

* Quando a responsabilidade da Agéncia se limitar, exclusivamente, & contratacio ou
pagamento do servi¢o ou suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagara a
Agéncia “honorérios” de, no minimo, 5% (cinco por cento) e, no méaximo, 10% (dez por
cenio).

Como estimulo e incentivo 2 criatividade presume-se que as ideias, pecas, plancs e
campanhas de publicidade desenvolvidas pertencam & Agéncia que os criou, observada a
legislagdo sobre o direito autoral.

Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em execucio, o Cliente
devera pagar 4 Agéncia o custo desses servigos. A modificacio ou o cancelamento de Servicos ou
suprimentos extemos observard as condicdes para tanto estabelecidas pelc Fornecedor ou
Veiculo e obrigard o Cliente a arcar com o pagamento dos custos ja efetivados, bem como |
efetuar o ressarcimento das obrigacdes irretrataveis.

Constitul préatica desleal a apresentacio, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em
carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, salvo quando expressamente solicitada pelo
Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia. Como alternativa a remuneragao através
do “desconto padrio de agéncia”, é facultada a contratacido de servigos de Agéncia de
Publicidade mediante “FEEs” ou “honorérios de valor fixo”, a serem ajustados por escrite entre
Anunciante e Agéncia, respeitando o disposto no item 2.9 das Normas-Padrio.

* O “FEE" podera ser cumulativo ou alternativo remuneragdo de Agéncia decorrente da -
veiculagao (“desconto padrio de agéncia”), de produgio externa, de producio interna e de
outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servicos de relagbes publicas,
assessoria de imprensa e ete.

e Em qualquer situacio ou modalidade de aplicacdo do “FEE", a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ac que ela receberia caso fosse remunerada na
forma do item 2.5.1 das Normas-Padrio, sempre de comum acordo entre as partes,
contanto que os servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e
preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4 das Normas-Padrao.,

* Para adequacéo dos valores de remuneracio de Agéncia através de “FEE”, como meio de
evitar a transferéncia ou concessio de beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agéncia,
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contrariando as Normas-Padrio, bem como as nommas legais apliciveis 3 espécie,
recomenda-se a reviséo, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo
Cliente/Anunciante em publicidade, em comparacio aos valores orcados inicialmente
("budgets” de publicidade) e que tenham servide como parimetro para a fixagdo dos valores
do “FEE".

Nas contratagdes com o setor pUblico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa
serdo considerados como departamentos de um s6 anunciante, para efeito de aplicacio dos
dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados
separadamente com cada Orgdo, Autarquia, Empresa, Fundacio, Sociedade de Economia Mista
ou outro tipo de Entidade governamental. Consideram-se esferas Administrativas distintas o
Municipio, o Estado e a Uniio.

Composi¢io dos custos de servigos prestados por Agéncias do Sindicato
do Estado do Maranhio

A determinacdo de valor a ser pago pelo Anunciante por servicos prestados pela Agéncia
corresponderd a somatdéria dos seguintes itens:

Custos dos servicos internos + “desconto padrao de agéncia” + honorarios sobre o valor dos
servicos de terceiros

Custos dos servigos internos
Os custos dos servigos internos, que correspondem a aqueles executados pelo pesscal e/ou com
0s recurscs da propria Agéncia, sdo calculados com base nos pardmetros referenciais

estabelecidos nesta tabela.

CRIAGAD

TEMA/CONGEITO:

Planejamento: fase inicial do trabalho, onde a Agéncia faz levantamento da necessidade do
cliente. £ o momento em que a Agéncia realiza o estudo de caso, estudo da empresa e seu
produto/servio, analisa o mercado de atuagio e faz mapeamento do publico-alvo da
campanha. O planejamento permite conhecer com profundidade o cenaric do cliente e a
proposicao de estratégias que melhor atenda o seu objetivo.

Criagdo de Campanha (tema/conceito): quando ¢ solicitada a criagdio de campanha, é
necessaria uma etapa que antecede a criacio das pecas: o desenvolvimento de tema/conceito
da campanha. Esta etapa deve ser cobrada de acordo com a dimensio do projeto a ser
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desenvolvido. A determinacao final de custos referentes a uma campanha sera a conjuncio do
custos de criagdo do tema/conceito somados aos custos individuais de cada peca que compde a

campanha aprovada pelo Cliente.

Quando os servigos forem de pecas iscladas, a tabela subdivide os valores referentes aos seus
servigos em trés colunas, que representam as fases de trabalho necessirias para a confecgdo da
pega publicitaria. Segue abaixo um descritivo de cada uma destas fases:

Criag&o: Custo diferenciado para cada tipo de peca, referente ao servigo da sintese da estratégia
de comunicagio publicitdria, proposta pela Agéncia para a solucio do problema especifico de -
comunicagdo descrito em Briefing. E expressa sob forma de uma reducio de mensagem,
acompanhada de exemplo de pega que a corporifique objetivamente, sendo apresentada sob
forma de roteiro e textos quando para midia eletrénica, e em forma de layout para a peca
grafica,

Finalizag@o: Custo diferenciado para cada tipo de peca, referente 3 montagem final da peca
publicitaria, seguindo as orientagdes do layout. Nesta fase do trabalho, serdo agrupados em um
Gnico documento, seguindo as normas graficas, todos os elementos que compdem a pega
publicitaria, tais como: fotografas, ilustracdes, textos, titulos, logomarcas e qualquer outro
elemento gréfico para que, depois de devidamente revisado e aprovado pelo Cliente, possa ser
enviado para o fomecedor ou veiculo,

Editoragio eletrénica para Finalizagdo: Custos referentes a uma série de outros servigos
necessarios a produgio das pegas publicitarias bem como ao seu fluxo na area grafica, tendo .
como cbjetivos garantir: a melhor qualidade de impressdo, a seguranga e integralidade das
informacdes e a portabilidade dos arquivos referentes as pecas publicitarias. Os servigos
minimos necessarios e indispensaveis para a concluséo de uma peca publicitaria estéo divididos
nas seguintes etapas: tratamento de imagens, onde serio executados os servigos de retoque,
recorte, fusdo e corregdes de cores das imagens; fechamento de arquivos, onde depois que a -
peca é finalizada, e o tratamento de imagem ja foram concluidos, torna-se necessario, para
portabilidade, que a pega finalizada seja transformada em um arquive PDF-X 1a, que é o
formato homologado intemacionalmente, ideal para a reprodugao grafica; Impressdo em papel
(print) da pega gréfica, para que seja feita a revisio de textos e de seus elementos graficos; Envio
de e-mail, onde os jornais e editoras recebem os arquivos referentes aos antncios por e-mail, o
que obriga as agéncias a envis-los por e-mail e checar o recebimento dos mesmos; Gravagao de
CD ou DVD, onde na impossibilidade do arquivo ser enviado por e-mail, 0 mesmo sera enviado
através de CD ou DVD; e Backup do arquive, onde também devera ser gravado CD ou DVD com
a finalidade de seguranca.



Q.P\ MU N‘ DE\
s b
l',T v? . 7'
/ (&) o \
i 2
g fls_2¢6
Tabela Referencial de Servicos Internos do Iviaranha“-\“!';:c" .:35
=== D38 U1/05/15 1 30/04/20048 W
onte 0%

Com base nestes trés centros de custos, & possivel determinar os custos interncs pOT pecas
publicitarias. Como exemplo, vamos compor os custos de anancio de jornal de % pagina. E
razoavel pensar que um andncio de jornal de meia pagina tenha, minimamente, as seguintes
caracteristicas graficas: uma foto, texto, titulo e logomarcas. Sendo assim, sua composicio de

custo sera:

e N 3

pega avulsa - 100% do valor total da peca) R$ 1.770.00
AButacio Grahca T Ll D R$ 177000
R$ 18,00
U R$ 190,00 5

R$ 3.938,00

Como a formatagdo discriminada dos custos interncs das pecas publicitarias torna os
orgamentos longos e repetitivos, uma vez que os itens minimos necessarios i elaboragio de
cada peca séo basicamente os mesmos, foram utilizados, nesta nova edigdo da Tabela de Custos
Internos, uma coluna onde sio apresentados, como sugestdo, os custos padrdes minimos por
Pega na fase de Editoragdo Eletrénica.

Foram mantidos também, nesta tabela, a relagdo detalhada dos custos internos de editoracdo
eletrbnica. Assim, poder-se-i fazer o orcamento com a descricdo detalhada quando for
necessario.

] @mm@ﬁmm
seeuintesNalpartiddalaprovacaoldolbriefing pelorclenie: e

Taxa de emergéncia: Sempre que os mesmos nio forem obedecidos, o Cliente pagara uma taxa
de emergéncia 3 Agéncia de 20% sobre o valor dos custos dos servicos internos para o
ressarcimento dos custos adicionais, como: horas extras, refei¢des e transporte dos profissionais
da Agéncia.

As pecas ndo especificadas nesta Tabela serio orgadas por avaliacio e referéncia de pecas
similares.

10
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ORIENTACOES GERAIS

Quando as pegas publicitarias criadas e/ou finalizadas ndo gerarem remuneracdes 3 Agéncia,
seja a do “desconto agéncia” e/ou honorarios de 15% sobre servico de terceiros, ficando assim a
remuneracao da agéncia restrita, unicamente, aos seus custos internos, devera esta cobrar um
acréscimo de 100% sobre os valores constantes na Tabela. Sem prejuizo dos demais -
ressarcimentos e/ou remuneracdo prevista contratualmente, estabelecida pelo CENP ou
possivel de ser reivindicada judicialmente.

Reembolso de Despesas - Todos os gastos efetuados a servico do Cliente serdo previamente
autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem incidéncia
de honorarios ou comissdes. Exemplos: viagens, diarias, transporte, alimentacéo, comunicagio
em geral, fotocdpias etc. Os reembolsos de despesas sdo parte Integrante da receita tributavel
da Agéncia. Assim sendo, tais reembolsos sofrem taxacfes de impostos. Estes tributos devem
ser cobrados do Cliente.

Permutas - Considerando os expressos termos do art. 9°, inciso VIII, c.c. a Lei 9.610/98 (Lei de
Direito Autoral), bem como a forma disposta peloitem 13 do Cédigo de Etica dos Profissionais da
Propaganda, incorporado ao sistema Legal, por forga do art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum trabalho
publicitario pode ser veiculado sem que a Agéncia de Propaganda criadora autorize sua
divulgacéo e sem que seja ela, por isso, remunerada. Considerando gue nas negociagdes para
veiculagdo de propaganda através de permutas, o pagamento da veiculagdo seja realizado
através de outras moedas, que ndo em peciinia, recomenda-se e se estabelece que:

a) Nas negociacdes para veiculacdo de publicidade, onde sejam adotadas as permutas, a -
Agéncia de Propaganda que atende o Cliente-Anunciante deve, necessariamente, delas
participar, a fim de estabelecer, em conjunto com o Veiculo de Divulgacdo e seu Cliente, a sua
forma de remuneracgo, que sera correspondente ao “desconto padréo de Agéncia”;

b) A remuneracio da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrio de Agéncia”, -
sera devida pelo Veiculo em qualquer caso (participando ou néo a Agéncia da negociacio),
sendo que o percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados honorarios da
Agéncia, incidira sobre o valor da permuta;

c) Faculta-se s partes, notadamente aos Veiculos de Divulgagdo e as Agéncias de Propaganda |
em conjunto, que excepcionalmente estas possam receber, a titulo de “desconto padrio de
Agéncia”, espago/tempo publicitério no citado Veiculo, para ser utilizado por um dos clientes da
Agéncia, indicado previamente pela agéncia ao Veiculo. Esta disposigdo ¢ estabelecida como
excecao a regra do item 4.7 das Normas-Padrio.

11
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Projetos especiais, eventos, apoios e Patrocinios - Nas negociacdes entre o Cliente da carteira
da Agéncia e o promotor de projeto especial, promocgéo, feira, convencgio, palestra, seminario,
curso, e dernais eventos, com a finalidade que este Cliente venha apoiar ou patrocinar as agoes
do promotor, fazendo a transferéncia de recursoc através de peclinia ou de permutas e que, em
contrapartida, proporcione ac Cliente exposicdo em midia de sua(s) marca(s) e/ou produto(s)
e/ou servigo(s) nas pecas de divulgacdo do evento, cabers, nestes casos, a Agéncia de
propaganda responsavel pela conta publicitaria uma remuneracio sobre o valor do contrato
que deve corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao “desconto padrao
de Agéncia”, sendo este devido pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou ndo
a Agéncia da negociacéo). Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em
espacos publicitdrios a serem utilizados livremente pelo cliente na divulgacio de seu interesse,
faculta-se a agéncia estimar os pregos dos espacos publicitarios oferecidos ac cliente. Caso
esses espacgos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como
bonificagdo da negociagdo, poderd a Agéncia estabelecer sua remuneragao de 20% (honorarios),
levando em consideragdo nio o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes acs
espacos ofertados ou precos pagos pelo seu cliente na compra de espagos publicitédrios
semelhantes,

Recomenda-se e estabelece-se que:

a) Nas negociagdes, a Agéncia de Propaganda que atende o Cliente-Anunciante deve,
necessariamente, delas participar, a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor do evento
e seu Cliente, a sua forma de remuneragio, correspondente ao “desconto padrio de Agéncia”;

b) A remuneragéo da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrio de Agéncia”,
sera devida pelo Promotor em qualquer caso (participando ou ndo a Agencia da
negociagdo), sendo que o percentual de 20% (vinte por cento), correspondente aos citados
honorarios da Agéncia, incidira sobre o valor do contrato:

¢) Faculta-se as partes, notadamente aos Promotores e s Agéncias de Propaganda em conjunto,
que, excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de “desconto padrdo de Agéncia”,
espago/termnpo publicitario quando o Promotor for um Veiculo, podendo esse espago/tempo ser
utilizado por outros clientes da Agéncia, a qual competird indicar previamente ao Veiculo. Esta
disposi¢io ¢ estabelecida como excecdo a regra do item 4.7 das Nornmnas-Padrio.

d) Quando o apoio ou o patrocinio for pago em fortna de permuta, as bases de negociacgio serdo
as mesmas estabelecidas no item referente a permuta.

Servigos néo previstos nesta tabela sio de livre acerto entre a Agéncia e o Cliente.

Refagfo: adicional de 30%. Esta tabela podera ser alterada sem prévio aviso.
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Tabela Referencial de Servicos Inwrnos do Maranhie
Dre G1/05/19 a /04720

AR AR R AL DE PR O
ARA )
i
. Exemplos:
=% Lancamento de fova empresa
: 2 ) (RelLancamenio de oroduto
i 3 Grande compleaidade Planejamento anual de produlo/marca RS 8578100
el ls 4 Campanha anual
e 5 Langamento imobilidrio
Yoy [ . Campanha de Incenlivo / relacionarmento
HEN— #atdia complexidade ParlEipacio e fora RS 2370500
B Calendario Promogional
ekl © Acdo da guerniha
I Balxa complexidade Campanhe de Varejo RS 13.588,30
& en A Acdo promocional
| 12 Estratégia de midia e ndo midia RS 6.731,00
= 13 Elaboragfo de Briefing de campanha {quando ndo for fornecida pelo cliente) R§ 4.807,00 |
13 Q07/051201907/05/20138 R 1:.100,00
18
18 Criagdo da Ci daplag 7 o compulagdo grifica das pagas gue Sent 2 Serdo indivic
17
'a 15 c Grande/Grande Gomplexidade RS 18.974,34
] [E] Relacionado a uma campanha de grande complexidade.
P o Y Campanha Média/Média Complexidade RS 12.979.23
{3 i 21 Relacionado a uma campanha de média complexidade.
22 Campanha Pequena/Baixa Complexidade RS 6.984,12
23 Relfacionado a uma cempanha de baixa complexidade.
] Peca isclada (quando criagdo do temalconcsito se aplica
it 24 r uma tnica peca Acréscimo de 100% sobre o valor total da pega
Identidade visual Total
Empresa RS 992,40
Praduto R$ 686,46
mobilidrio e evento R$ 4.967,60
Selo comemerativo/promocianal RS 464,36
Readaptacdo de marca antiga R$ 4.312,00
Mascote/persanagem R§ 114,60
Neme Fantasia RS 701,50
ome Produto RY .905.00
Manual de identidade visual RS 4,157,586
Unifortme R$ .40
Papelaria: bioco de anatagBes, carido de visila, enveiope, papel carta, ets (preco por peca) R§ 902,00
Sinalizagdo Total
Faghada RS 4.471,50
Pértico R$ 4471,50
; Sinalizagio intema (adapfacio por placa) ) RS 264,00 |
) Sinalizacdo intema (proeto de grande porie) RS 649,50
| 44 Sinalizagdo interna (projsto de médio porte) RS 156,80
45 Sinalizacao interna {projeto de paqueno porte} R$ 4.056,80
46 Totem RS 3.061,40
47
48 Adesivagem de Frota Total
49 Caminhéio RS 67828 RS 202211 RS .700,40
56 Caminhete/vg RS 08052 RS 144948 RS 2.530,00
51 Cairo passeio/utilitério RE .080,24 RS 1.119,76 RS .200,00
42 Moﬁocicleta RS 20232 RS 32918 RS 21,50
&3 Onibus RS 180160 RS 239160 RS 4.193,20
54
35 Projetos Grificos Totat
58 Apresentacio Muitimlidia RS 4.498,00
57 Broadside, folder @ mala direta RS 6.298,60
3] Cagtitha/Catéloge RS 5.401,00
&4 CD/BVD
50 House Gigan / Reletéric RS 8.998,00
2l .ngal RS 12.597,20
62 Livio RS 18.898,00
83 Mostudrics RS 10.797,60
64 News Letter RS 3.154,50
55
65 Capa Total
Agenda RS 2.519,00
R$ 3.165,80
69 Capa de Livio RS 4.600,20
s 70 Capa de relatério RS 3.168,
El Capa de revista RS 4.600,
72 CD - Capa RS 2.519,
73 _Conlra capa 6 anincios mierngs (50% 4o valor da capd)
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7+ Diagramagdo por pigina

Total

g i

14

S Impresso - até 32 piginas - RS 20328 RS 19272 R$ 396,00
78 Impresso - aima dg 33 pgnas RS 141,43 RS 13357 R$ 275,00
77 Multismidia - montagem por tela R$ 308,00 |
75
70 Criagao Stand Finalizagio  S%mEdtasdo Total
£a Stand sem projefo amuRGRIc RS 170724 RS 87996 RS 358720
81 Stand com projeto arquitdnico (até 5Dm2) RS 1.707.24 RS 87995 RS 2.587,20 |
a2 Stand com projeto arguitetdnico {por m32) RS 34,32 R$ 1848 RS 52,80
83
84 Griagio do mobillrio Finalizagso ~ Commutagdo Total
8% Balc8o para degustacéio RS 1.011,45 RS§ 337,15 R$ 1.348.60
28 Panto da Venda RS 1.011.45 RS 33715 R$ 1.348,60
&7
;| = Criagho do mobilistio J4 existente Finalizagdo °°g‘,2ﬁ“';°a° Total
23 Balcao para degustagdo RS 1.011,45 RS 337,15 RS 1.248,60
80 Ponto de Venda RS 101145 RS 337,15 RS 1.348,60
3]
&2 Embalagens Finalizagho ~ ComiEutagdo Total
83 Caixa de embarque R$ 89539 RS 441,11 R$ 133650
34 Cartelajtag RS 89539 R3Y 44111 RS 1.336,50
=1 85 Cinta para embalagem RS 24420 R$ 880 R$ 00
Fiié] Embalagem RS 372205 R§$ 182415 RS 546,20
187 Embalagem (reformulacdo ou melhara) RS 84976 RS 5644 RS 806,20
98 Embalagens para linha de predulos RS .933,88 RS 486552 RS 14,799,40
1 @ Moclup (sem custo terceirizado) R$ 2.884;; RS 141448 RS 4.298,80 |
108 Rétuto R$ 2,026, RS 803,02 R$ 3.019,50
11 Rétuio {reformulacdo ou melhora) RS 1.63351 RS 879,99 R3 2513,50
102
103 PECAS VEICULAVEIS
w Aninclos Adaptagtio Finalizaggo ~ Comhutagdo Total
0s Jornal / Revista (par pigina) RS 1.17162 RS 45417 RS 32121 R$ 1.947,00
108 Jornal (classificado} RS 77685 RS 30182 RS 8834 RS 1.265,00
[
108
18 Publicidade Leqal / Balango
HE] Pagina dupla RS 4.110,04
i 1 Pagina RS 207811
Hz Rouba ina R$ 1.511.20
13 {2 paging RS 1,038,26
114 {3 pagina RS 346,21
jakd 14 paqina R$ 19,13
118
#7  Nidia Exterior Adaptagdo Finalizagdo COénrgfL:zcao Total
118 Backbys - Trassindio de Onibus RS 165582 R$ 70870 RS 81645 R% 2.981,00 |
118 Busdoor { Taxidoor RS 01280 RS 49465 RS 47355 RS 1.821,00 ]
120 Cancela de estacionamento RS 912,80 RS 49465 RS 47355 R$ 1,884,
121 Empena RS 1658752 RS 1.417.72 RS 1.720.76 R$ 4.798,
122 Frontlight — bacldiaht - Triedo (por face) RS 215125 RS 91839 RS 47235 RS 3.542,
Mobiliarto urbano: placa de esquina, sinalizagfio do a,
123 Iixeira e jangadas R$ 367,00 R$ 23415 RS 157,85 RS 759,90
:;g Outdaor RS 215125 RS 91839 RS 472,35 R$ 3542,00
123 Midia eletronica = criagao, texto e roteiro Total
127 Assinatura/vinheta efetrfnica RS 715,00
128 Audio/Spot até 60° RS 902,00
129 Documentario/Video até &' RS 6.809.09
138 DocumentarioVIdeo ~ por minuto excedents RS 814,00
[N Jingleftrilha até 50° RS 1.529.00 |
— et = )
132 Storyboard (par quadro) R$ 264,00
(] VTfilme {miolo de oferta) RS 484,00 |
T4 VTffime ai 607 R$ 1.983.00
135
126 PECAS NAD VE!CULAVEISIPROMOCIONAIS
137__Acréscimo de 30% quantc o pega possuir formalto es, al
138
139 Midia Exterior Adaptag Finalizagio ¢°mrgfmcﬂ° Total
ica
’ 155 Bancé de Jomal RS 165224 R$ 707,16 RS 23660 RS 2.596,00 |
TAR LS 1! Simp___ _ RS 47348 RS 202 RS 81.50 847,00
i U2 Feixa - faixeta (avido, rua, supermearcado) RS 306,18 RS 372 RS 18311 _R$ 682,00
i 43 Galhardete RS §1280 RS 49465 RS 47355 RS 881,00 |
o Placa de estrada RS 367,00 RS 234,15 R5 57,85 RS 759,00 |
£Fg | 146 :’!aca obra RS 36700 RS 23415 R$ 157,85 R§ 755,60
= g :::7 Pintura de myro {até 25m2) RS 91280 R$ 49465 RS 47355 R§ 1.881,00
¥k 140 tmpressos Adaptaczo Finalizag o Computasdo Total
b ’3_ i 1115 Broadside, folder, mala direta. (até formato Al) RS 185156 RS 75434 RS 47310 R$ 3.179,00
e 1:9 Cartaa; aniversérig, Natal. Anc-Nova, postal RS 825.00 RS 35207 RS 472,93 RS 1.650,00
1": Carta; RS 82500 RS 35207 RS 47233 RS 1.650,00
152 Convite para eventos elaborados 124110 R$ 373,12 RS 24478 RS 1.859,00




T
Tabela Referencial dfsr_ Servigos htermos do Maranhbo @WQ

Lre C1/05/19 & 30/0472¢

. 183 Convite para eventos simples RS 94863 RS 28380 RS 186,57 R$ 1.419,00
- 154 Dipiorna e certificado RS 48814 RS 29283 RS 97,97 R$ 79,00
B Formuldrio RS 488,14 RS 29289 RS 9787 R$ 79,00
438 Jogo americang RS 488,14 RS 20283 RS 97,97 RS 79,00

187 Panfleto RS 82500 RS 35207 RS 472983 RS 1.650,00 |
153 Pasta RS 36768 RS 23374 RS 57,58 RS 759,00
139 Santinho RS 36768 RS 23374 RS 15758 R$ 769,00

160

Material Promoclonal/PDV Adaptagso Finalizagdo ~ Combutasdo Total

w2 Aplicac8io de marca RS 261,42 RS 67,58 RS » RS 429,00 |
Adasivo (até Ad) R$ 488,14 RS 29289 RS 197,97 RS 879,00

Adesivo (superior a A4) RS 82500 R§$ 352,07 RS 47293 R§ 1.650,00 |

ackdrop (56 marcas) RS 36641 RS 23555 RS 157,03 RS 759,00 |
Bandeirofa R$ 71762 RS 47578 RS 238,58 RS 1.430,00
Bandd RS 366841 RS 23555 RS 157.03 RS 759,00

Banner RS 1.07081 R$ 457,78 RS 781,40 RS 2.310,00 |

Bola / Bal8o da festas RS 36641 RS 23555 RS 57,03 R$ 759,00 |

Cartefa de pregos RS 36641 R$ 23555 RS 5703 R§ 759,00 |
Cracha RS 36641 RS 23555 RS 157,03 R$ 759.00

Digplay de balo#o e parede R$ 1.070.8 RS 457.79 RS 781,40 RS 2.310,00 |
Ficha de [nscrigio/Cupom RS 51547 R$ 9,85 RS 7,68 R$ ,023,00
Mobile RS 547 R§ 31985 RS 8768 RS .023,00
Paine! RS 1.070.81__R$ 457,79 RS 781,40 RS 2.310,00

Placa Comemorativa RS 36641 RS 23555 RS 57,03 RS __759,00 |
Sacola RS 36541 RS 23555 RS 5703 RS 759,00
Saia de gdndola RS 48814 RS 29289 RS 8787 R$ 979,00
Wobbler, danger, stoppar R$ 71763 RS 475,78 RS 23658 RS 1.430,00
Brinda Adaptagdo Finalizagic Ct:énrg:zﬂo Total
Aplicacfo de marca RS 26142 RS 167,58 RS = _R$ 429.00
Abanador / legue R$ 45467 RS 20078 RS 277,56 RS 1.023.60
Bong RS 36641 RS 23565 RS 157.03 R$ 759,00
Calendario (BalsoiMesa) RS 77747 RS 29353 RS 238,00 RS .309,60
Calendario {custo por ldmina) R 71637 RS 47623 RS 23680 R$ 430,00
Camisa R 45467 RS 290,78 RS 27756 RS .023,00
Marcador Pagina R 45467 RS 230,78 RS 27756 R$ .023,00
Mouse pad RS 454,67 RS 29078 RS 27758 RS 023,00
Projeto espesial {criac8io de novo brindg) R 166033 R$ 71006 Rs 85260 R$ 3.223.00
Projetos especiais {apenas layout - ndo incluso produgdo) Total
Inflavel R$ ,255,00
Medalha RS 255,00
Totem RS 20,00
Troféu RS 179.60
Site/Portal ) Total
Arquitetura da informag3o (mapa do site + wireframe) R$ 15.329,12
Compra de domlnio + hosting {r 1) R$ 408,77
Dasenvolvimento de CMS RS 10.219,41
Dessnvolvimento de gerador de petis R$ 10.219,41
Desenvolvimento de sistama de banco de dados R$ 4.087,77
Gestao ds conteddo R$ 12.263,30
Integragtio com rades socials RS 41.922,63
Layout das paginas internas (por pagina) R$ 7.367,56
Layout de homapage R$ 13,625,388
Programacdo de capa em flash RS 20.438,83
Redagdo de texto (por pagina) RS 340647
Replicar pagina para diferantes idiomas R$ 1.277,43
Altsragdes / ajustes de layout (por pagina) RS 1.978,50
Alteragdes / aj de programag4o {por pdgina) RS 3.957,02
Hotsjte Total
Arquitetura de informacao {mapa do site + wiraf ) RS 5109,71
Compra de dominio + hosting (mensa) RS 387,17
Desenvoivimento de banco de dados RS 13.625,88
Desenvolvimento de cms RS 13.625,88
Desenvalvimento de gerador de perfis R$ 13.625,88
Gestéo de cantevido RS 6.452,58
Integrac&o com redes sociais R$ 17.032,36
Layout da homepage RS 9.367,80
Layout das paginas internas {por pagina) RS 5.169,71
Pragramacdo de capa em flash RS 12.774,26
Redacdo de texto (por pagina) RS 1.873,56
Replicar pagina para diferentes idiomas R$ 1.277,43
PromogdofConcurse Total
mediagao {mensal) . R$ 4.106,84
anejamento e mecanica RS 6.160,26
Newsletter/Emall Marketing Total
Impartac8o / segmentagdio / higienizagio de base RS 6.041,30
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Tabela Referencial de Servicos Intemo

Die 01/05/1

™
¥
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2
s Maranio
9 a 3004220
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=™ Disparo {unitario) R$ ‘":*77 ( % Qeq}t_’-_d/’
= Mensuragao de resultados R$ 5.041:30
233 Newsletter / e-mail mkt em arquivo da imagem (jpg,phg,ete ) RS 1.346,81
224 Newsletter / e-mail mkt em arguive htmi R$ 1.53044
238 Relatério de envio de letter / e-mail mkt R$ 5.041,30
25 Banner {(medidas em pixel) Total
7 Background 1680 x altura livre R$ 5.790,90
238 Banner vertical 120x240 R$ 4.01347
38 Banner vortical expansivel 300x600 R$ §.790,80
{1 230 Barra Lateral 180x400 R$ 4.013,47
kadl Banner verical expansivel 1180x700 R$ 5,790,930
24z Botdo 120x30 /S 3.344,03
243 Bcido 120x60 RS 4.01347
24 Botao 120x90 R$ 4,23347
245 Botda §8x31 R$ 3.344,03
246 Full banner 468x60 R$ 401347
247 Fult banner expansivel 468x300 R$ 5,790,980
248 Giga banner 990x300 R$ §.790,90
249 Half banner 234360 RS 3.344.03
250 Interstitiaf 1006x8C0 R$ §.790,90
254 Layer dhim! RS 5.790,90
] " Mega banner 920x114 R$ 5.790,90
251 Page colapse (fechado 300x250 — aberto 980x315) R$ §.790,90
254 Retangulo 180x150 R$ 3.344,03
255 Retangulo de menu 140x240 RS 423347
258 Retangulo médio 300x250 R$ 423347
il Rouba pagina {fechado 300x250) — aberto 994x518) RS 5.790,90
258 Sele 180x30 RS 3.344,03
4 Selo duplo 180x60 R$ 4.01347
20 Skyscraper 120x600 R$ 3.344,03
sl Super banner 728x80 R$ 401347
22 Super banner expansivel 728x300 R$ 5.790,90
233 Xpaco 848x60 a 548x360 RS 5.790,50
Audiéncia Totai
Monitoramento diario + refatério semanal simples {mensal) R% 1.158,19
Relatério completo {mensal) R$ 1.976,77
i Relatério de andlise de métricas in-site R$ 1.021,96
238 Relatério de andlise de métricas off-site RS 2.043,86
28 Midias Socias Total
i Criag8o de cards para redes soclais R$ 973.67
221 Criaglio de perfil {facebook, twiter, otc) RS 2.419,78
22 Personalizagsio de rede social / perfil (gvalar, festeira, elc.) R$ 8.066,08
Y Geragdo de Contelido Total
74 Criagéo de matriz de contetdo para canais proprietarios (redes socials e sites) (por plataforma digitaly R$ 6.812,96
275 Criag8o de contelides para perfis proprietarios em redes sociars {por post) " R$ 26548
278 Criag@o de contetidos para ambientes digitais como sites, hotsites e blogs (por pasf) RY$ 510,95
Criag8o de publieditoria {pafa blogs sites e redes sociais) (por publieditorial) R$ 1.02196
Curadoria (pesquisa) de conteddo para perfis propristérics em redes soclals R$ 170,28
Curadoriz (pesqulsa) de contetido para ambientes digitais proprietarios (sites, hotsites e blags) (por post) R$ 170,28
Gestdo de gerag8o de centelidos o interagBes em canals propristérios {por més) R$ 681,29
Monitoramento de Canals Propristarios Total
Monitoramento de interagties e respostas 2s interagBes (por didria} R$ 136,29
Monitoramento da Marca na Web Total
Monitoramento de mengBes A marca na web & geragéo de relatbrio em resultados (por retatéric) R$ 1.022,95
Monitoramento do menglies & marca para interacdes (monitoramento ativo) {por didria) RS 136,24
Disseminagfo Online Totai
Estrutyraggio de estratégia de disseminagae {por job) RS 5.109,72
Gestio de disseminagio online (por job) R$ 681,29
Mapeamento de formadores de opinigo {blegueiros e betas} (por formader de opinido) RS 68,15
Pesquisa de dados cadastrais da formadores de opinfdo para contalo (gnderega + email){por formador de opinitc) RS 54,51
Realizacdo dg contato com formadores de opini&o (por formador de opiniao) RS 34,05
Nenoclagao e contratago de posts pagos de formadores de opiniao {por fonmador de opinido) RS 68,15
Digital PR (ativac&o de formadoms de opinigo) (até 10 formadores de opinido) R§ 1.703,30
Monitoramento e Avaliag3o de Resultados Total
Planejamento ¢ definiciio de métricas & metas do projeto (por job) R$ 221419
Monitoramenta de posts pagos e midia espontanea em redes sacials, sites e blogs {didria) R$ 1.703.24
Relatdrio semanal com meniteramento e clipagem de posts (por relatéric) R$ 47691
Relatério completo do Projeto (por relatdrio) RS 1.975.77
Games Total
Design de ambientes ds jogo RS 10.219.41
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Tabiela Referencial de Servigos nternos do Maranhdo
[re Q1705719 @ 30404720

Deslgn de telas complementares do jogo
Game-fiash R$ 2554853
Game-htm(5 R§ 42.580,84
Mobile game R$ $9.613,24
Planejamento de game R§ 8.516,20
Soclal Game RS 76.649.58
Apllcativos Total
Aplicalivo para redes socials simples RS 4258089
Aplicativos para redes sociais gerador de perfis & integrago de conteudo RS 59.613,20
Aplicativo para aparelhos méveis {calular e tablet) RS 68.129,40
Mabtile Total
Andlisa do resultados do campanha sms RS 1.975,77
Banner grande para dispositivos méveis 320x100 R$ 4.013,48
Cabecalho para dispositivos mévels 320x50 RS 4.013,48
Disparo da SMS R$ 1.362,57
Mobife apps 480x75 RS 4.013.48
Plansjamento de campanha SMS RS 7.664,58
Quadrado 250x250 R% 4.013,48
Selo duplo 300x100 RS 4.013.45
Sefo simples 300x50 R$ 4.013,48
Otimizagdo SEQ Total
Andlise de contelido in-site {por pdgina) R$ 306,57
Andlise técnica In-site RS 2.384,53
Andlise técnica off-site (link building) RS 3.747,10
Monitoramento de resultados R$ 1.021,94
Planejamento de campanha (por palavra) RS 851,62
Marketing em Buscadores (S.E.M) Total
Criagdo de campanha RS 5.961,34
Gestao de campanha R$ 1.021,96
Selacao de palavias-chaves (por palavra) R3S 187,33

Apresentagbes
Presentation em flash R§ 30.658,23
Presentation em ppt RS 15.329,11
Planejamento Total
Planajamento de Projeto digital RS 24.757,70
Protétipo de Projeto Digital (wireframes) — arquitetura RS 24.757,70
Benchmark (avulso) R$ 10.184,80
Diregdo de arte (concsite para projato) R§ 11.651,20
Andlise de tecnologia R$ 8.252,20
Tag Book (especificaglo métrica) RS 8.252,20
SEQ Book {especiiicagfo de ages para busca organica) R$ 20.631,60
Gestao de Projeto (PMI)* RS 54.615,00
Plano de midia digital {avulso) RS 14.564,00
Criacdo Total
Sites Institucionais (Planej 0, UX, Dire¢lio de Arte, Webdesign e Redagao) R§ $4.615.00
Intranets e extranets (Planejamento, UX, Diracio de Arte, Webdesign e Redacio) R§ 48.545,20
E-commerce (Plansjamento, UX, Direcdo de Arts, Wabdasign e Redagdo) R$ 46.117.50
Blogs, fbruns e hotsites {Planejamento, UX, Diragao da Arte, Webdesign e Redagio) R$ 18.205,00
App Mobile (Planejamento, UX, Direcfio do Arta, Webdesign e Redagao) R$ 54.615.00
Programaglio Total
Sites Institucionais R$ 54.615,00
Intranets e extranets R$ 48.545,20
E-commerce RS 46.117.,50
Blogs, féruns & hotsites R§ 18.205,00
App Mabile R$ 54.615,00
Setup de servidor RS 6.130,80
Gestlo e suporta mensal do servider R§ 2.184,60
Infogréfico e Landing page RS 5.098,50
Contelido Total
"SAC 2.0" - Interaglo em canal sccial (mensal) RS 7.282,00
Business inteligence Total
Andlise Web Metrics - mensal RS 4.127,20
Andlise especifica SEO - mensal R$ §.097,40
Monitoramento soclal de marca - mensal RS 4.612,30
fvimento d bt

0% em Melos Digitais Custo homemlhora (RS)
Planejamento 461,01 a 550,55
Design e criacio 364,21 2459,80
Atendimento e gastao 366,63 2 459,80
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Tabela Referencial de Servicos Intzmos do Marsn 5
Die 01/05/19 2 30/04N

T IED Programagto 275,88 a 366,62
1 _ Refaglio — adicional minimo de 30% Velores sm reais

33 llutragdo (por ilustragio) Acima de 10 Até 10

374 Gréfico (llustractio} RS 52250 RS 723,80
k] Mapa de [ocalzacgo (simples) RS 1.262,80 RS 1.185,80
6 Tabela RS 420,20 R$ 583,00
arr llustracbes / Cartoon / Caricatura (midia impressa e eletrdnical RS 758.00 RS 1.051,60

Pesquisa 2007 - Referencial de valores de ffustractio Abipro

383 Hora/Profissional Total

31 Presidente RS 16,60
Vice-presidents RS 418.00

vyl A

4

(J 243 Diretor de Criaglp RS 341,00
o D Diretor de Atendimento RS 341,00
=2 IS Atendimento RS 20900
T OES Diretor de arte RS 19,00

Redator R3 319,00
Plansjamento R$ 418,00

s g on

F Produtor graficoleletronico RS 209,00
] Midia 209,00
391 o500
3%z  Finallzagdo Total
Fechamento de arquive (por hora homem) - incluir em
fechamento de arguivo. . RS 209,00
M Tratamento de imagem {Por hora homem) R§ 209,00

Vetorizag3o de iogotipos RS 209,00
h{ 296 Gravacfo de COVDVD RS 39,60
JIES Scanner de imagem RS 26,40
98 Print pael A4 {cor) RS 13,20
Print papel A3 {cor) R$ 19,80
Print pape{ Ad (p8b) RS 10,45
Print papel A2 (p&h) RS 15,40
Backup de arquives CD/DVD RS 396,00
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BALSAS-

uin legislativo pava lodos

TAMARA MUNICIPAL DF

MA

1.097,82

ITEM DESCRIMINAGAQ QT/IANQO R$ VALOR UNIT. R$ VALORIMES R$ VALORJANO
1 Brodugdo de Informes Publicitarios{até 60”) . 2 20 - 3.04152 | « 6.083,04 60.830,40
2 Comunicados e informativos para Radio 2 20 661,58 -1.323,16 13.231,60
K] Comunicadoes e Informativos Para Carro de Som 2 20 661,58 1.323,16 13.231,60
4 Criacdo e Designer de Pegas Publicitarias 2 20 3.300,00 6.600,00 66.000,00
5 Criacio de midias digitais {(banner etc) 2 20 2.378,50 4.757,00 47.570,00
6 Anuncio para jornais (até meia pagina) 2 20 1.441,86 2.883,72 28.837,20
7 Placas, faixas de rua, sinalizacdo 2 20 548,91 10.978,20

240.679,00,

e . —qENJoRNAL IMPRESS E an Y o TG <l et LT E A "L el R
1 Dwulgal;ao em Jornal Impresso —Jornal “A” 20 480,00 960,00 9.600,00
2 Dlvulgagao em Jornal Impresso - Jornal “B” 20 450 00 900,00 9.000,00
s ERE e E -0 SITES DE'NOTICIAS - L L SR Ll bl e T e T el 8 600
3 Publlcagao em Site ”A" 2 20 850 00 1.700,00 17.000,00
4 Publlcagao em Slte ”B" 2 20 850,00 1.700,00 17.000,00
R P T s "EMISSORA DE TELEVISAO.- ey ] g ool W e 42000
5 Dlvulga(;ao TV/ Emlssora “p” 40 400 79,00 3.160,00 31.600,00
6 Dwulga;ao ™v/ Emlssora “B” 40 400 58 00 2.320,00 23.200,00

oLl e o n e S EMISSORA DE RADIO - I R RS : e o | -7 197200
7 Dwulga(;ao Rédio Emlssora “A” 40 400 58, 19 2, 247 60 22.476,00
8 Divulgag3o Radio Emissora “B” 40 400 50,00 2.000,00 20.000,00

2019/2020.

CAMARA MUNICIPAL DE BALSAS — CNPJ: 06.777.130/0001-11
Rua Dr. José Coslho Noleto, n°® 2008, bairro Potos! - Cep: 65.800-000 - Fene: (99) 3541-2086 - Balsas - Maranhao

E-mail: camarabalsas@gmail.com

BASE DE PREGOS DO ITEM PRODUGAO: LISTA REFERENCIAL DE CUSTOS INTERNOS DO SINDICADO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO MARANHAQ - SINAPRO - |
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